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Que non che coman a cabeza




As nosas cidades e vilas, alén do seu tamario e poboacion, requi-
ren xestionar a incertidume, o cambio e o cofiecemento coa von-
tade de socializar as suas realidades en termos de oportunidades.
Non s6 como expresions da procura das sdas respectivas identida-
des, sendn fundamentalmente de colaboraciéns entre comunida-
des e territorios. Requirese innovar politica e culturalmente para
desenvolver este proceso, no que a arte xoga un papel esencial na
trasgresion de pensamentos e comportamentos que van ficando
caducos, fosilizados.

Como sinala Manuel Olveira nun dos artigos do presente nimero,
unha sociedade que non innova continuamente vese abocada &
esclerose, xa que a renovacion continua é a Unica garantia para non
caer no rego da repeticion erma. Seremos quen como sociedade e
suxestivos como territorio, na medida en que saibamos mesturar
creatividade, sostibilidade, flexibilidade e espirito de risco. Tendo
horizontes, non so fronteiras.

Neste sentido, unha vision ampla da cultura como catalizadora da
creatividade e a innovacidn, estd a se constituir coma un recurso
clave no quefacer dos administradores e axentes sociais, culturais e
educativos. A cultura non como producto sendn como proceso de
desenvolvemento: como causa, motor e elemento de consolida-
cién e estabilizacion dese proxecto comunitario.

Nunca houbo tanta xente na provincia creando  linguaxes novas.
Endexamais tantos creador@s de idades temperans propuxeron
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tantas visions intelixentes e criticas do contorno que lles rodea e,
tan tristemente a mitido, afoga como para provocar a stia fuxida a
outras terras na procura de aire e labor. Idoiro de creatividade que
sofrimos en termos de paralizacion como pais. Posiblemente pou-
cas veces houbo na Historia un momento coma o presente para
aproveitar a capacidade de facer nosas as ocasions de crear rique-
za intelectual e convertila en riqueza social. Unha tarefa coa que
interea visual se compromete dando a cheda aos seus principais
actores. Artistas invisibles, alguén que semella non se interpor entre
nés e 0 mundo e que, non obstante, coma todo creador, inventa o
mundo.

A dificultade da creatividade radica en transformala en innovacion.
Pédense dar ambes procesos, sendo o desexable que se comple-
menten. Velai a nosa leima con esta nova proposta editorial.
Bebendo do sentido experimental do nimero cero, pretendemos
estar 4 altura dos lector@s aos que aspiramos, dos tempos que son
chegados -que diria Na Lua, eses creadores- e das transformacions
experimentadas pola idea de cultura. Hai que apostar, dende mal-
tiples escenarios da accion, pola creatividade, pola presencia das
artes con interrogantes que demandan respostas e propofen solu-
ciéns innovadoras.

Eis os obxectivos e a presente proposta para esta andadura que
desexamos fagades con nos. Na lectura e na escrita. As paxinas
fican abertas.

“Guerreiros” Acrilico s/ lenzo. 2001

Vanessa Lodeiro
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Grafitti baixo o Paseo Marftimo de A Coruna,
Fotografia de Juan José Bueno. 2002
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CREACION ESCENICA e

INNOVACION EN GALICIA:
as linas madis tortas da politica cultural

Xron
Membro do grupo Chévere e comandante da NASA

N6s levaremos todo o peso destes tempos tan tristes.
E diremos o que dicte o corazén, non o que deberiamos dicir.
O rei Lear

Cando o principal obxectivo cultural das institucions galegas ¢ facer
un evento que poida ser presidido polo fillo do rei. Cando todas as
expectativas de futuro estan postas en mercar edificios no centro
das cidades para colgar retratos de Franco, convertido en icono da
nosa vangarda plastica. Cando os investimentos en cultura concén-
transe arredor dun monte furado que semella unha mina a ceo
aberto onde, se cadra, pretenden enterrar definitivamente a cultura
galega. Cando a cultura é apenas unha nota a pé de péxina ou unha
bonita foto dentro do gran libro branco do turisme. En fin, nas vés-
peras do Xacobeo, esa revolucion cultural inventada polo gobermno
galego, resulta cando menos frivolo falar de creacién e innovacion
en Galicia. Porque isto € algo irrelevante comparado coa posibilida-
de de poxar para que U2 pise o palco de festas mais grande do
mundo no Monte do Gozo. Pero sexamos frivolos, xa que vivimos
xusto nese momentific en que se fai imprescindible reivindicar a
creacion e a innovacion. Polo baixo, 4s escondidas, mesmo arras-
trandose por debaixo do mantel das grandes celebraciéns.

Non esquezamos que a arte, o teatro, a mUsica, a literatura, a poe-
sia, a danza, a Opera.., son esencialmente productos artisticos e,
por tanto, o seu estado de saude depende principalmente da capa-
cidade dos creadores para expresar, captar e reinterpretar o mundo
en toda a stia complexidade, para facémola redescubrir e provocar
no espectador a emocion desta redescuberta. Desta capacidade
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La Carnicerfa: Comprei unha pala en ikea para cavar @ mifia tumba.

dos creadores dependen directamente todos os demais elementos
que configuran o entramado do sector e da industria cultural.
Convén, por tanto, pofier toda a atencidén nas formas e nas condi-
cibns en que se estd a producir a creacion neste pais: diagnosticar
o seu estado de salde actual, saber ver as stas posibilidades de
futuro, captar as suas necesidades, entender a sta diversidade,
potenciar a stia persoalidade e garantir a continuidade e a perma-
nente conexién cos usos e as formas da sociedade actual.

E de vital importancia atender, favorecer e apoiar as verdadeiras
condiciéns que a creacion artistica require: a absoluta liberdade do
creador, o seu necesario non sometimento a imperativos extra-artis-
ticos —tanto aqueles que afectan aos contidos da stia obra como os
que afectan &s suas condiciéns de traballo e de creacién-, o com-
promiso persoal co seu traballo, a stia sociedade e o seu tempo, a
mesma condicion artesanal da creacién, etc. De non ser asf, corre-
mos o risco de que a cultura galega caia nunha estéril tendencia
cara o anquilosamento e a falta de innovacién, nunha repeticion de
férmulas creativas despersonalizadas ou nunha monétona homo-
xeneizacion de ideas, xéneros, actitudes e contidos.

Neste sentido, & evidente que as administracidns publicas poden
xogar un papel determinante & hora de saber aproveitar en favor da
creacién e da sociedade o desenvolvemento acadado nas dltimas
décadas polo sector cultural en Galicia. Convén que esta actuacién
publica non vaia a remolque de iniciativas persoais e circunstanciais,
senon que vefa rexida polas propias conviccidns, que tome deci-
siéns froito do diagndstico e de obxectivos politicos e culturais cla-
ros e colectivos, que saiba detectar problemas e necesidades con
prevision e que poida actuar en consecuencia despois dunha rigo-
rosa andlise da realidade. As administracions publicas non poden

delegar as suas responsabilidades nos patrocinadores comerciais,
nin poden actuar en beneficio de estratexias puntuais de mercado
nin haberian de limitar as stas acciéns & simple produccién e orga-
nizacion de eventos de prestixio socio-cultural € de efémera gran-
dilocuencia. Sobre todo cando non so administran os cartos publi-
€os, senén que estan a administrar importantes cantidades proce-
dentes do patrocinio privado e semi-privado (das caixas de aforro,
por exemplo).

No terreo das artes escénicas, en Galicia o estancamento da crea-
cién como materia prima para o desenvolvemento do sector faise
cada dia méis evidente. Non se d4 ningunha das condiciéns nece-
sarias para que os creadores poidan perder o tempo en crear algo
novo, entregados como estan a unhas dindmicas de produccién
que os arrastran con elas. Feitos como a dependencia dun Unico e
acoutado circuito de exhibicion, a precariedade das condicidns de
traballo, a fuga de talentos cara 4 industria televisiva, a imposibili-
dade de afrontar proxectos de certa envergadura, a dificultade de
consolidar iniciativas a medio e longo prazo, a inexistencia de can-
les efectivos de colaboracion e intercambio con creadores doutros
territorios e de planos de difusion cultural féra de Calicia, a caren-
cia de programas de formacién axeitados, a necesidade de cadros
de persoal profesionalizados (técnicos, escenografos, figurinistas,
iluminadores, xestores, productores...), han de comportar necesa-
riamente cambios na orde de prioridades das politicas culturais das
administracions publicas, de cara a garantir dunha banda a diversi-
dade e a democratizacién do noso mapa cultural, e doutra o man-
temento e evolucién da creacién artistica contempordnea en 6pti-
mas condicions, ¢ dicir, sen sometela a condicionantes ou impera-
tivos ideoldxicos, formais ou de mercado.
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Chévere: Os masoquistas.

Investir mais en ideas
e gastar menos en ladrillos.

De qué serve que calquera vila de méis de 10.000 habitantes conte
na actualidade cun auditorio de 400 ou 600 butacas, se o seu equi-
pamento técnico é pésimo, non conta con persoal cualificado, non
dispon de equipos de xestién e ninguén se parou a pensar para
qué se necesita realmente un sitio asl. O edificio acaba por con-
vertirse nunha trampa cultural: pode albergar corpos, voces e
obxectos, pero tefien que ser tan visibles para captar a atencién de
tanta xente ao mesmo tempo, que esixe un gasto demasiado alto
para as posibilidades reais do concello e fica infrautilizado. Basta de
gaiolas. Basta de edificios. Basta de despilfarro. Valen méis cen
ideas voando que unha parede de cemento. Apostar por factorias
de ideas antes que por auditorios municipais. Hai que pofier os
medios e crear as condicidns para que aparezan novos valores.

Producir mais que comprar.

Incentivar a creacién é apostar por un futuro mellor. Limitarse a
comprar € confirmar un fracaso antes de tempo. Sobre todo se o
nivel de produccién é tan baixo como agora mesmo. Hai que
potenciar as producciéns como forma de aumentar o grao de auto-
esixencia.

Desenvolver mais que premiar
ou subvencionar.

Hai que apoiar o desenvolvemento daquelas iniciativas solventes
que precisan dun impulso para acadar toda a sua potencialidade e
deixarse de concursos florais. Apoiar é desefiar politicas coa partici-
pacién do sector implicado para responder &s necesidades e supe-
rar as carencias. As subvencions, co seu mesquifio reparto, son
auténticos freos para desenvolver politicas creativas.

Non podemos permitir que as iniciativas encamifiadas a promover
a creacién e a renovar as artes escénicas sexan sempre producto
da boa vontade e de esforzos individuais. Rarezas como a
Alternativa (festival alternativo de teatro, musica e danza de

Legaledn-t (Irin): Bancarrota.

Compostela), unha mostra comprometida coas novas linguaxes
escénicas que vai pola sta quinta edicion, organizada conxunta-
mente polas duas salas alternativas galegas, o Teatro Galdn e a sala
NASA, poderian ser 0 noso pan de cada dia. Obxectivamente son
mais baratas e dan menos vergonza allea que un concerto de Juan
Pardo. Mentres algins comparten mesa co conselleiro, a Alternativa
comparte obxectivos, intereses, contidos e horizontes con festivais
como: FEscena Contempordnea de Madrid, Sitges Teatre
Internacional, Escena Abierta de Burgos, Situaciones de Cuenca.
Mentres uns reciben magnolias, outros chaman a atencién dos
medios especializados. Mentres uns perden o paso, outros crean
novos publicos. Mentres uns se refuxian en Galicia, outros apostan
por confrontar as creaciéns galegas coas dos grupos que protago-
nizan a contemporaneidade en Espafia e en Europa.

A Alternativa € unha resposta méis dos creadores a un pais que se
pecha sobre si mesmo como un feto que se envolve o cordon
umbilical ao pescozo antes do parto. A Alternativa & unha ventd
aberta para que corra o aire € o poidamos sentir na cara. Queremos
dotarnos dos medios necesarios para demostrar que o teatro man-
tén a capacidade de emocionar e sorprender, que hai actrices e
actores que levan o corazon ben dentro do peito e non entre as
péxinas dunha revista, que hai silencios que enchen os teatros con
mais respecto que os berros de Anne Igartibury, que hai cousas
que ocorren de verdade. Queremos encher as carteleiras durante
tres ou catro ou cinco semanas con nomes que non din nada &
maiorla e que, sen embargo, tefien moito que dicir. Andrés
Corchero, Rodrigo Garcia, Marcelli Antinez, Fernando Renjifo,
Carlos Sarri6, Roger Bernat, Pedro Rebollo, Carmen Wemer, Marfa
Mufioz, Elena Cordoba, Fatima Miranda, Francesc Bravo, Marta
Galan, Victor Nubla, Xavier Queipo, Anton Lopo, Carlos Santiago,
Legaleon-t, El Canto de la Cabra, General Eléctrica, Experimentaclub,
Matarile, Chévere, Kozmic Muffin, Psicofénica de Conxo. Queremos
promover os intercambios, as aventuras creativas, a contaminacion
de linguaxes. Para todo isto existen as salas alternativas, como vivei-
ros de ideas, corpos e poéticas, como laboratorios onde se levan a
cabo interesantes experimentos e ensaios que mdis tarde ou mdis
cedo servirdn para enriquecer o imaxinario colectivo, como factori-
as de sofios e como lugares de encontro.
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Manuel Vilar

Historiador

Unha sociedade modema, e que pretende avanzar social e econo-
micamente, non pode esquecer dentro dos proxectos para o seu
desenvolvemento aqueles de indole cultural, xa que son estes os
que permiten que eses cambios sexan madis equilibrados, menos
traumaéticos e, sobre todo, mais cohesionadores. O medre social e
econdmico non existird, non terd uns pés seguros e non levara con-
sigo un aumento da calidade de vida, se todos os cidadédns non
tefien garantido o libre acceso e a participacidn nos recursos cultu-
rais. Libre acceso e participacion € un principio democrético que,
moitas veces, € vulnerando. E esto ten como consecuencia, entre
outras, que os cidadans non valoren libremente o lugar no que
viven, perdan confianza na sta propia sociedade e subestimen a
capacidade creativa da mesma. E este mal non se corrixe cunha
descentralizacion en falso, en algo que se traduce sé na creacion
dunha rede de exposiciéns e levando estas mais ald dos espacios
urbanos, sendn que hai que xerar as condicions para que en cada
lugar sexan os cidadans os que definan os seus proxectos en rela-
cién as suas necesidades e a sda historia.

E entre os proxectos culturais tefien que estar, indubidablemente,

aqueles que caen dentro do campo das artes visuais, porque a arte
na sociedade de hoxe axuda a entender e percivir o mundo ou este
tamén se pode entender a través da experiencia estética. A arte, en
toda as sUas variedades ou linguaxes, pertence a todos, por encima
das nosas condicions sociais, identitarias ou de xénero e pode valer
para erguer pontes de comunicacion, non s6 entre as persoas
como individuos, sendn entre estas como seres sociais. E esta
comunicacion pode axudar a rachar desigualdades, desequilibrios,
pero non diferencias culurais ou identitérias. A arte ten moito que

ofrecer ao entendemento, & solidariedade e & vida en sociedade,
polo que poderfa ter unha maior presencia nesta, ainda que este
serd un tema no que non todos tefien por que estar precisamente
de acordo.

Neste campo das artes visuais, quizais, ao que é mdis fécil recofie-
cer unha presencia publica, unha ubicacién na paisaxe, sexa ao que
tradicionalmente vimos chamando escultura. Non podemos esque-
cer, antes de seguir por este camifio, que os conceptos tamén se
tefien que ir transformando para adaptarse as realidades de cada
momento histérico e, de seguro, que a escultura é un deses termos
que ten cambiado o seu significado e, como xénero, 0 que segura-
mente méis esforzos fixo para atualizar ou adecuar a sta linguaxe.
Este cambio leva, por exemplo, a que o concepto de monumento
non sexa hoxe o mdis correcto ou apropiado cando falamos da pre-
sencia da escultura nos espacios ptblicos. O termo monumento
trae asociado, non sé un pedestal, senén unhas connotacions ide-
oldxicas que non encaixan ben no prontuario estético e social de
hoxe, e por eso se ten falado da "perda do pedestal" ou da "denun-
cia do monumental". Monumento asocidmolo con poder, conme-
moracion patriética, guerra, imposicion, monumentalidade, desi-
gualdade, etc. Pesados conceptos estes que pouco tefien que ver
con valores méis humanos e transparentes e que hoxe queremos
propofier para ter un mundo médis digno, tales como respecto, dife-
rencia, democracia, participacion, igualdade, didlogo, cooperacion,
etc.

Para compartir as ideas do tempo no que ten que vivir a escultura
camifiou cara a novas formas de representacion, cara ao uso de
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Mural de Leopoldo Névoa. Parque de Sta. Margarida. A Corufia,

novos materiais e deixando atrds outros con mais arestas e texturas
agresivas. Sempre buscando e experimentando para adaptarse as
novas necesidades, aos novos valores e a unha nova simboloxia.
Pero ainda asi no dia de hoxe séguense a inaugurar nas nosas vilas
e cidades pesados "monumentos” que ensalzan valores e estéticas
pouco ou nada axeitadas aos tempos de hoxe e, sobre todo, a sta
colocacion decidese sempre por métodos pouco participativos,
mais ben impositivos e sen ninglin plantexamento tedrico, sen nin-
gunha reflexion, s6 porque alguén tivo unha "brillante” idea ou sim-
plemente pensou que nese "modemo" paseo maritimo quedarfa
ben unha escultura.

Podemos dicir, pois, que escultura & un concepto bastante amplo e
diverso -e alglins traballos seran dificiles de catalogar propiamente
como escultéricos- como corresponde a uns tempos nos que a dis-
tincién dun obxecto de arte depende moi pouco da sta simple apa-
riencia obxectual e si moito dunha definicién conceptual.

{E cal é o papel que pode xogar hoxe a escultura no espacio publi-
co? E entendemos por espacio publico aquel no que se interactda
e tefien lugar as relaciéns sociais. Estamos vivindo tempos de
desencravo e desapego sodial, tanto do mundo natural que nos
marcou o ritmo do tempo como das estructuras de ancoraxe tradi-
cionais que nos sustentaron e ainda nos sustenta. Pola mesma bus-
case un achegamento cada vez mais a todo eso que ten que ver
co natural, desde a natureza mesma (ainda que moitas veces sexa
enlatada) aos productos coa etiqueta de méis natural e ecoléxica,
pero tamén un achegamento ao pouso do pasado, a todo aquilo
que nos poida falar de estabilidade e permanencia, fronte 4 inesta-

bilidade presente e & inseguridade do futuro. Pois ben a escultura
pode axudar a facilitar e estreitar as relacions entre o cidadén de
hoxe e a paisaxe, entendendo sempre esta como a construccion
cultural dunha sociedade ao longo da sta historia e en directa rela-
cién cunha xeograffa. A escultura pode, en palabras de Antony
Gormley, deixar un trazo da presencia humana nun universo indi-
ferente. E no caso urbano, que axude a dignificar un espacio degra-
dado arquitecténica e socialmente por mor de politicas "desarrollis-
tas" e especulativas que pouco ou nada fixeron pola calidade de
vida dos cidadéns. Aclaremos aqui que nos espacios publicos, e nos
non piblicos tamén, as representaciéns artisticas poden abranguer
non s6 o que tradicionalmente vimos entendendo por escultura,
sendn tamén outras formas como murais, graffiti, land art, instala-
ciens, perfomances, cerdmica, intervenciéns e actuacions scbre un
espacio concreto, etc. Tampouco debemos esquecer os novos
soportes que medran ao carén da informatica.

Mais neste cornecho, no que nos toca vivir, pode que os escultores
non tefian todas as oportunidades necesarias para desenvolver a
stia creatividade e mostrar o seu traballo e, tamén, pode que os
cidadans, o publico ao que vai destinada a arte, non tefian todas as
oportunidades de achegarse a esas creacions e non dispofian das
ferramentas precisas para saber aprecialas e valoralas. Desde as ins-
titucions deberfase facilitar esas oportunidades como un principio
democratico mais, como un servicio mdis & cidadania e como un
senvicio de calidade de vida. E, tamén, outras oportunidades para os
artistas, como facilitar lugares para a creacion e medios precisos
para levala a cabo.
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Pero pode que nas institucions a situacion sexa semellante. Cousa
gue non nos ten porque estrafiar dadas as carencias estructurais
que vimos padecendo nun pafs no que as institucions artisticas son
cousa case que de onte mesmo. Para tratar de mellorar esta situa-
cién as administracidns deberfan contar con mecanismos demo-
créticos de asesoramento e informacion.

Polo tanto podemos dicir que as administracions -e aqui quero refe-
rime especificamente a aquelas de ambito local, aquelas que
poden estar méis cerca da realidade cotin- deberian ter unha poli-
tica de arte publico que abranguese, cando menos, unha serie de
puntos minimos. Poderfase empezar por algo sinxelo, ou non,
como seria intentar aumentar a provision de traballos de arte para
os espacios publicos. Asi estarlase axudando aos artistas, pero
tamén ao publico a entender e apreciar eses traballos de creacion,
coa axuda sempre moi precisa dos proxectos educacionais. Este
aumento de obras poderfa valer para reforzar a colaboracion entre
as distintas administraciéns, entre estas e as empresas e 0 asocia-
cionimo. E aquf hai que reclamar, cando menos, esa aplicacion da
lei do 1% ou do que dela quede en Galicia, pero aplicala xa e de
xeito democratico e non aleatorio.

Temos que pensar tamén nos beneficios sociais, econdmicos, edu-
cacionais e mesmo medio ambientais que estos proxectos de arte
publica poden traer. Estamos vendo como noutras partes de
Europa estase actuando sobre espacios degradados ou espacios en
crise polos reaxustes diversos que a UE estd levando nas nosas
economfas e sociedades. Alglins destes proxectos son subvencio-
nados pola propia UE en zonas que viron realmente afectada a sta
economia e non tefien por que ser especificamente escultéricos. E
Galicia ten sufrido moitas reconversions que ameazaron a sda espi-
fia productiva. Por suposto que non esta a solucion a estos males
na escultura, pero unha intervencion artistica en algin lugar pode-
ria axudar dalgunha forma a dignificar esa paisaxe agredida econo-
micamente e que os seus habitantes a volvesen a mirar cos ollos
de sempre e non cos do abatemento. {Poderiamos pensar en dei-
Xxar que un ou uns artistas actien nunha explotacion gandeira aban-
donada pola reconversién do sector?

Pero hai algo que non quero deixar escapar, cal é a necesaria comu-
nicacion entre todas as partes interesadas, desde o artista, os gober-
nantes, os técnicos e, como non, a comunidade na que se vai
actuar. A arte nos espacios pUblicos debe permitir unha oportuni-
dade para os artistas de crear para compartir experiencias cos habi-
tantes e axudar a aumentar a sta calidade de vida, mellorando a
habitabilidade do espacio e o achegamento ao mesmo, resignifi-
cadndoo. Pero tamén para que a xente participe e se sinta atraida
pola arte e a aprecien como algo vital e identificativa da stia comu-
nidade e non como algo distante.

A arte nos espacios publicos vifia remitindose a unha estatua dun
procer da patria nunha praza ou alameda e na que pousan as palo-
mas para tinguir de branco a agresiva textura do bronce. Despois foi
cambiando cara a linguaxes menos representativas, pero moitas
destas pezas pasaban desapercibidas para o espectador polas pré-
sas, a contaminacion ou un simbolismo pouco axeitado. Aparecen
tamén os parques escultoricos que, vizosos, poboan outros lugares
e, entre nos, non son abundantes. Aparecen programas concretos

que trataron de dignificar e embelecer un pouco algunhas cidades
galegas, pero que non tiveron moito acerto e xeraron bastante polé-
mica, polémica que pouco axudou ao entendemento.

Outros pasos importante que se deron lévannos cara as interven-
cions en lugares concretos. Porque a escultura, e parafraseando a
Eva Lootz, ten que volver a pensar a terra, pensala con impulso
novo, non so a

materia, sendn tamén o espacio e o habitar. E tamén, como esta-
mos desvinculandonos dun patrimonio cultural que nos ancoraba a
un tempo e a unha realidade histdrica, a escultura pode axudar a
buscar a emocién do contacto coa permanencia € a profundidade
dese tempo histérico. Pero tamén necesitamos escultura para crear
lugares que nos axuden a reflexionar, porque estas creaciéns poden
traer ou ser silencio, poden aportar quietude e serenidade nun
mundo cambiante e sempre cheo de présas.

Pois ben, a escultura ten que axudar a crear lugar, a identificar aos
habitantes coa sua realidade circundante, coa paisaxe que habitan,
a facela mdis humana. A escultura, aqul e entre nds, pode valer para
achegarnos de novo a unha realidade paisaxistica e empezar a
entendela e apreciala en toda a sta totalidade e non seguir des-
truindoa, profandndoa. Pero desgraciadamente tamén temos exem-
plos do contrario, alglins moi frescas, e que respostan maéis ben a
esa politica dirixista e impositiva que caracteriza a certas actitudes
politicas e a certas formas arcaicas de pensar o publico. Todo o con-
trario, unha intervencion nun espacio deberia levar *consigo un
achegamento ao mesmo, saber porque esa paisaxe foi construida
e cales son os motivos gue a orixinaron e ergueron, cal € o seu
valor histérico, simbdlico, cal € a stia importancia para a nosa con-
tinuidade como sociedade.

Ante todas estas preguntas cabe unha resposta escultérica. E esa
resposta virfa da man dunha intervencidn nun lugar concreto, feita
desde posiciéns democréticas e de respecto ao contorno e sen
deshistorializalo. E asi poderiamos ter mdis confianza no futuro,
maéis oportunidades para a xente recofiecer 0 seu entomno e mais
oportunidades para os artistas crear desde as stias propias sefias
glocolocais.

Pero tamén caben outras posibilidades méais dacordo coas dimen-
siéns globais de hoxe e aproveitar os refugallos dunha sociedade de
consumo e fugacidade.

As intervencions e as creacions artlsticas nos espacios publicos dig-
nifican non s a quen as crea, sendn tamén a quen as promove e
a quen as habita. E temos xente capaz de facer este traballo, algins
xa 0 demostraron nas contadas actuacions que aqui se deron, pero
sempre que conten coas oportunidades precisas. Xente que pode
traballar en diferentes conceptos e materiais, desde diferentes pun-
tos de vista, partindo do barro de Burio, dos refugallos do lixo ou da
marea negra ou dos soportes dixitais. S6 temos que planificar as
politicas dun xeito democrético e atendendo as necesidades desta
sociedade que entra no século XXl e quer entrar con dignidade.
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A INDUSTRIA AUDIOVISUAL coma

INSTRUMENTO de

DESENVOLVEMENTO LOCAL

ou

como dinamizar unha pequena rexion.

Valentin Carrera

Productor e xornalista.

Presidente de AGAPI e Secretario do Cluster Galego do Audiovisual.
Membro da Spain Film Commission e do

Consello Asesor de Telecomunicacidns e Audiovisual de Galicia,

1. A industria audiovisual, motor econémico

Comunmente acostumamos a falar "do audiovisual" ou do "sector
audiovisual" ou, mais concretamente, "do cine", "da television",
etc.; pero algins profesionais "diso", preferimos a expresién "indus-
tria audiovisual", que nos diferencia claramente dese caixon de sas-
tre ateigado de cacharros vellos que é a "cultura".

Cultura é todo. A matanza do porco e o conseguinte cocido, a noite
do San Xodn, a catedral de Santiago e a muifieira, a ultima novela
de Suso de Toro e a sla adaptacion cinematografica ("Trece bada-
ladas™), mais non creo que deban meterse todas estas manifesta-
cidns culturais no mesmo saco.

Por isto, dende hai tempo reclamo que se nos aplique a etiqueta
de "industria audiovisual", non moi distinta —en canto industria- de
tddalas demais industrias culturais. Polo feito de ser unha industria
cultural, parece ser que gozamos de hipotéticos beneficios, que
estdn por ver, pois en termos cuantitativos, a industria convencional
recibe cuantiosas axudas publicas, fronte &s ridiculas cantidades
que os distintos erarios publicos destinan ao audiovisual.

Con esta perspectiva realista, a ras de chan, sen sofios dourados,
quixera avanzar algunhas notas sobre as posibilidades de desen-
volvemento local a través da industria audiovisual. Os modelos xa
estdn inventados — mencionar Hollywood, Nueva York, Londres,
Ilanda do Norte, etc- e trdtase de ver a stia posible aplicaciéon ao
noso contorno local, a través dos concellos e deputacions e co
auxilio dunha ferramenta aquf descofiecida, mais dunha eficacia e
utilidade contrastada nos pafses que contan cunha industria audio-
visual poderosa. Refirome &s chamadas "film commissions".
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Inevitablemente, Hollywood é o primeiro referente e, por extension
e contaxio, o resto de Estados Unidos e Canada. Foron as primeiras
“film commissions" ou "film offices".

Posteriormente, o fendmeno estendeuse a outros paises, que ou
ben copiaron o modelo americano —oficina publica, ligada a unha
cidade ou &rea determinada, cun film commissioner especializado,
etc.- ou ben desenvolveron distintos modelos —carécter publico ou
privado, mesmo mixto, instituto municipal ou comarcal, fundacion,
oficina virtual en Internet, etc.-.

2. Duas precisions terminoloxicas:
Sector Audiovisual e Film Commissions

Se ben podemos falar da "industria cinematogréfica", resulta mais
apropiado, e particularmente preferimolo, falar de "industria audio-
visual", na que se inclden toda clase de xéneros e soportes: longa-
metraxes e curtos, documentais, series de televisién, spots publici-
tarios, ou video streamming, os discos dixitais, etc.

Nos Ultimos anos, a instancias dos productores, xa non podemos
referimos unicamente "ao cine", sendn que se fala xenericamente
do "sector audiovisual", do cal a caracteristica determinante é ser
unha "industria cultural".

Unha segunda precisién terminoldxica reflrese ao uso promiscuo
de expresions como "film commission" ou "film office”; "Film
Services Office”, "oficina de cine", "comision de cine" [Xunta de
Galicia], "cidade plato" [Barcelona, Valladolid, etc], etc. De todas

.

estas expresions, a mais frecuente e habitual & "Film Commission".

3. Estudios versus espacios naturais

Xa temos dous elementos situados sobre o tabuleiro: unha indus-
tria cultural potente ou en desenvolvemento e unhas oficinas espe-
clalizadas en dar servicios & produccion ("film commissions").

{Que tipo de servicios prestan estas oficinas, por que naceron his-
toricamente e para que serven na actualidade? O nacemento das
film commissions e o seu desenvolvemento non se entenderian
sen botar unha breve ollada & propia historia do cine e, en concre-
to, ao paso do estudio cinematogréfico ao exterior. Os guionistas e
realizadores introducen nos seus guiéns escenas e secuencias que
requiren outros escenarios e que non poden suplirse facilmente
nun platd. Tamén os espectadores maduraron e estan menos dis-
postos a aceptar, por exemplo, unha carga de rinoceronte falsa. Ou
mellor dito, unha carga de rinoceronte real sen actor.

Asi, os limites do cine ensanchanse: desborda a rixidez espacial e
escénica do teatro clasico, mestdranse nas augas do documental e
a television. Noutras palabras, a cdmara sae 4 rlia, instélase na cida-
de. Os productores fanse donos do espacio exterior e xorde a nece-
sidade- de buscar novas localizaciéns.

Fronte & multiplicidade de lugares, a economia de guerra da pro-
duccion tende a introducir a "unidade de lugar", que tampouco é
de por si mala se € utilizada coa maestrfa de Hitchcock: "A ventana
indiscreta" transcorre nun Unico lugar, un piso.

Nesta dialéctica —na que intervefien non s¢ factores economicos,
sendn narrativos-, xorde a necesidade de equilibrar as esixencias do
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guion co orzamento da produccién. E af onde intervén —e debe
intervir con eficacia- unha film commission.

A busqueda de localizacions pode facerse en varias fases da pro-
duccion: é probable que o guionista faga o seu propio labor de
localizacions e dedique semanas e mesmo meses a viaxar para
ambientarse e describir mellor as paisaxes, tipos humanos, ambien-
tes, etc. A tarefa de localizar no é doada: vale cualquera lugar, mais
non todolos lugares valen. A localizacién perfecta serfa aquela que
reline 0s requisitos cinematogréaficos (estéticos, paisaxisticos, narra-
tivos, etc.) previstos polo guion e cumpre cos requisitos de pro-
duccion. Atopar o punto de fusién entre a calidade estética ou
narrativa dun lugar e as facilidades de produccién que nos ofreza,
é xustamente a tarefa dun bo localizador, a dun film commissioner.

Temos descrito como a un pafs cunha industria audiovisual madu-
ra, lle corresponde un desenvolvemento natural das film commis-
sion, asentandose sobre o territorio dese pafs, para servir de ferra-
menta ou de canle organizativa a esa industria audiovisual. Cando
falamos de sector ou industria audiovisual, falamos de economia,
de cifras, de Producto Interior Bruto, de xerar emprego, etc. E fala-
mos tamén de repercusidn turistica e cultural,

Estamos, xa que logo, falando de palabras maiores, dun sector que
xa ten espertado o interese de inversores doutros sectores —ao que
tampouco € allea a desgravacion fiscal-, que se gafiou a pulso a cre-
dibilidade da banca, e que, en definitiva, estase a converter nun
sector economico maior de idade, adulto.

A unha demanda crecente de contidos de todo tipo —sexan pelicu-
las para tv, soap operas, telecomedias, teleseries, publicidade, etc.-
corresponde unha maior produccién audiovisual e, por tanto, un
niimero crecente de rodaxes en toda clase de localizaciéns.

De xeito que é esta unha funcion econémica evidente, cunha
repercusion intensa que traducida en termos de beneficio para o
sector servicios e de emprego indirecto, ainda que temporal; eis un
primeiro labor para unha Film Commission: atraer rodaxes ao seu
territorio. {Como? Ofertdndoo, pofiéndoo en valor, sacédndoo a
"pasear" polo lugar axeitado (foros de produccién, festivais interna-
cionais, feiras especializadas como Locations, etc.), pasando pola
agresiva politica da Ireland Film Commission que vai méis ald dos
productores e busca directamente a implicacion dos guionistas, de
maneira que as peliculas e series xa nacen localizadas en lugares
concretos.

A funcién econdmica directa, con ser moi importante, quizais no é
a mais beneficiosa para un territorio, se consideramos o impacto na
opinién publica que unha rodaxe pode significar para un territorio.
Lembrade as postais méis fermosas de Londres —dende o aire, en

helicoptero, dende as ribeiras do Tdmese, perfectas, calibradas-
postas en metade dunha accién apasionante na que James Bond
e a slia moza son o pretexto para o lucimento da cidade. Unha
secuencia digna de ser estudiada e examinada con calma baixo a
perspectiva dun film commissioner.

E ¢, finalmente, un bo motivo —esta é outra parte, a mais calada e
subterranea do labor dunha film commission- para empezar un pro-
ceso de mentalizacién de politicos e autoridades locais, para con-
vencelos da necesidade de dar &s rodaxes audiovisuais toda clase
de permisos e facilidades, de axudalos eliminando trabas e proble-
mas burocréticos, facilitdndolles a xestion, dandolles entrada na
cidade. O traballo da Film Commission ante o seu concello, depu-
tacién, comarca, goberno autondmico, etc., consiste en persuadilos
da necesidade de dispor de ordeanzas especificas para acubillar as
rodaxes.

E tal a inercia municipal que existen en case tddalas vilas ordenan-
zas que regulan a venda ambulante, e son moi poucos —non che-
gan a media ducia en Espafia- 0s que tefien unha ordenanza regu-
ladora das rodaxes audiovisuais, de impacto econdmico, sen dubi-
da, moito maior.

Falar de ordenanzas significa regulamentar o uso de espacios publi-
cos (rtias, prazas € parques dunha cidade, evitando problemas de
tréfico, por exemplo), ou regular o uso de espacios naturais (pofia-
mos por caso, a prohibicién de introducir nun parque natural unha
especie allea a0 mesmo; ou de non rodar en épocas delicadas,
coma durante a cria ou apareamento de especies protexidas, etc.).
Falar de ordenanzas significa establecer criterios econdmicos racio-
nais, pactados cos productores e negociables ~af interven a Film
Commission-, de maneira que se prime tamén ao propio sector
audiovisual local. A xestién dunha boa film commission vai moito
mais alo: chega a todo o sector servicios e turfsticos: hoteis e res-
taurantes, axencias de viaxe, museos e centros culturais, asocia-
cidns de actores ou de productores, etc.

Concldo cunha consideracién sobre o futuro das Film
Commissions. Non pode ser outra que a de seguir 0s mesmos
camifios que o propio sector audiovisual. Hoxe non se concibe xa
o futuro do audiovisual se non ¢ encardinado &s Novas Tecnoloxias
da Informacion e ao funcionamento global da denominada Nova
Economia.

O panorama das film commissions espafiolas escomezou a mudar,
ata o punto de que existen xa mdis de trinta film commissions
—entre elas a Galicia Film Commission (Unica creada por lei, con-
templada na Lei do Audiovisual de Galicia) e a Compostela Film
Commission.

O obxectivo da SFC é que sexan ferramentas de desenvolvemento
para a Sociedade da Informacion, canles de colaboracién entre a
administracion estatal e europea, as administracions locais e rexio-
nais, sen esquecer a iniciativa privada, especialmente a do propio
sector audiovisual.
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Castro de Borneiro . i L
Quince anos de fotografo de arte, publicitario, facendo retratos e de

profesor. Especialista no B/N. Realiza traballos sobre Galicia dende
1989. Expén “Faros de Galicia” no Museo Maritimo de Rotterdam
(Holanda) en 1995. Leva cinco anos afincado en Malpica de
Bergantifios.
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Manuel P. Ria
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Membro de ‘As Garotas”

Para quen nunca presenciou un concerto do grupo As Garotas, o
escatoléxico titulo deste artigo pode semellar ordinario de mais.
Caghando duro € un verso que se repite nun dos seus temas,
Devorando o mundol e quere dicir "con esforzo". Cémpre explica-
lo porque para nds define a postura dun colectivo de intérpretes, os
de cancién improvisada, os repentistas, tan admirados como marxi-
nados 6 longo do historia; creadores dun xénero que, malia funcio-
nar con éxito entre o publico ten sido, de sempre, méis descoida-
do ca outros polos estudiosos debido precisamente -e é a caracte-
ristica que para nds contén mdis encanto- 6 seu diferenciado cardc-
ter efémero.

A cancién improvisada en Galicia tivo unha gran difusion a partir do
século XVIII, pero foi no XIX e XX cando o canto da regueifa, des-
vinculado do rito nupcial, se fixo "publico" e conquistou as tabernas
e os adros das festas, converténdose nun espectaculo moi deman-
dado ~e admirado. Este canto tradicional, en vias de extincién a dia
de hoxe, evolucionou para adaptarse &s novas xeracions de repen-
tistas que crean en Galicia na actualidade.

Pinto de Herbdn lanzouse a través de Sitio Distinto co tema
Nitramdn, 15, 15, 15, que foi rapidamente convertido en semente
do que se deu en chamar agro-rap galego. Pinto & autor doutros
temas tamén populares como Paviméntame, ou A motoserra edi-
tados en diferentes cd's compilatorios, anque se define a si mesmo
como regueifeiro, traballa basicamente co desafio, acompariado
dende o ano 1997 por Luis Caruncho.

Nos Ultimos anos, en Galicia forméronse outras bandas de rap que
xa dominan e crean axudados polas novas tecnoloxias -cada vez
méis accesibles a un maior nimero de usuarios afeccionados- e
novos instrumentos de creacion musical; a través de programas
informaticos, equipos de Ultima xeracién, e, sobre todo, unha arte
moi traballada. Varios dj's destas bandas formaronse viaxando 6
estranxeiro, Inglaterra, por exemplo, e traballando con mdsicos dou-
tros paises.
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Tal € o caso de

Non-Residentz, As Garotas,

Marisol Manfurada, ou Jarbanzo Negro.

Tamén 5Talegos, Ghamberros, e Safari Orquestra.

Dos traballos deles todos imos comentar brevemente, centran-

donos nas Garotas, por seren de a guen mellor me podo referir por
cuestions de ‘achegamento.

Non-Residentz é unha formacién de musicos procedentes do nor-
deste de Brasil, o sur de Inglaterra e a capital galega, cidade onde
se xuntaron no ano 2000. Algins deles procedian doutra banda de
rap, anterior, chamada Fundacion Crii, e xa disolvida. Pinchan musi-
ca en directo, rapean e improvisan. As stas letras tocan temas uni-
versais: a preocupacion pola indefensa do home fronte 6 avance
da tecnoloxia en mans dos poderosos (Ultrabidnicos); a lexitimida-
de no odio (Mr. Mundo); a loita de clases (Animal Social), os pro-
pios sentimentos (Simdn), etc. Caracterizaos un grande sentido do
humor e de ironia no seu achegamento 6s temas dos que falan
(Kevin Costner), que os fai conectar cun publico ¢ que lle agrada
esa frescura adolescente con tanto potencial.

Safari Orquestra son Emilio Lopez, Xerman Viluba -émbolos dous
ex-Scomabois- e Arturo Vaquero -cofiecido como Humanoid, res-
pectado mUsico e creador que leva anos traballando coa musica
electrénica-. Tratase dunha formacién recente -a penas un ano-,
malia seren os seus compofientes mUsicos que levan anos no ofi-
cio; cun traballo en preparacion non comercializado ainda, pero moi
interesante & noso parecer. As stias letras tratan, sobre un gran
fondo lirico, contidos que se refiren 4 realidade social galega actual,
e 4 stla propia realidade, a través de recursos técnicos e formais
moi buscados e traballados. Asi, samplean tanto a unha Leilia como
a Ella Fitzgerald, unha conversa no mercado de Lugo, ou o didlogo
dunha pelicula de cine.

Marisol Manfurada ¢ A forza da palabra, o show que percorreu
Galicia levando misica, poesia e corazon alo onde Marisol actuaba.

E a letrista e a intérprete, méis ca de musica, de performances nos
que a musica é o medio pero a voz, e a palabra, son o realmente
exhibido. Natural de San Andrés de Teixido e criada en Londres,
regresou a Galicia chea de mundo na actualidade reside e crea na
Corufia. Sobre bases de bandas musicos que lle prestan e poden
ser Negresses Vertes ou Massive Attack, ou ben outros dj's galegos
cos que colabora -anque ela tamén comeza a crear axudada por
programas informéticos-; interpreta temas escritos por ela mesma,
cunha forza nas stas palabras que cativan e convencen. Marisol
fala da sta condicién de muller, da stia condicion de animal social
dentro da estructura politica na que vive; fala tamén dos sentimen-
tos que a marcaron, e das experiencias que a puliron -o devastador
efecto das drogas na stia xeracion, por exemplo-. A diferencia das
bandas, Marisol & unha solista que, ademais, ten grande mérito, &
a stla mesma musica e productorg, o cal se reflicte nun persoalisi-
mo traballo, onde se entrega total e sinceramente e que 0 espec-
tador acolle con grande complicidade.

Dende Ordes, varios grupos editaron no ano 2001 o disco Mixtura,
financiado por eles mesmos, e que retine traballos de formaciéns
de moi variadas caracteristicas -rock, reggae, rap..-. Entre eles estan
os 5Talegos, unha banda moi popular e exitosa que fai rap dende
hai anos e que camifia lento pero seguro -algins dos seus mem-
bros tamén fan outras cousas na musica por separado, como o dj,
que estivo perfecciondndose e traballando en Londres-. Claramente
reivindicativos, moi criticos co sistema, co goberno actual, co siste-
ma, postien un forte carisma e tefien e son un grupo moi popular
e con numerosos seguidores malia as stias pouco frecuentes actua-
ciéns en vivo.

Os Ghamberros (Garcia e Jamaica), vinculados 6s 5Talegos por
parentesco e proximidade, xa que tamén son de Ordes, seguen a

sua lifa.

E por Gltimo, As Garotas. E unha formacién de seis mulleres que
naceu no ano 2000 en Barcelona, cidade onde residimos as ddas
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galegas Paola Beiro e eu mesma, Soffa Tarela; a catalana Marta
Pérez, a venezolana Tupa Rangel e as anxentinas Claudia Alemany e
Malena Vazquez -de pai ourensan-. Cantamos sobre bases creadas
por musicos de moi variada procedencia, latina, africana, nérdica e
galega... sampleamos gaitas e ritmos caribefios mesturados con
bases electronicas; sobre os que interpretamos as canciéns que
nos mesmas escribimos, anque tamén facemos versions de temas
de Meendiho, Martin Codax, Fausto ou Chavela Vargas. As nosas
letras poden conectar -e cremos que asf o fan- con todo tipo de
plblico e de idades moi diferentes; supofiemos que porque estas
son sinceras e moi fntimas; porque tratdmo-los temas mais duros
cunha retranca que os fai mais accesibles; e porque somos valen-
tes e, sen a penas formacién nin medios, botémonos enriba do
espectador entrandolle cos nosos problemas, contandolle as nosas
historias, faldndolle de quén somos e come nos sentimos, s veces
dun xeito agresivo e obsceno, moi directo pero que non molesta,
senon que cativa, ou iso intenta.

Hai unha actitude sexual moi clara de iniciativa da muller, que rei-
vindica unha posicion de poder perdida; e gustamos falar de cou-
sas intimas porque son, no fondo, experiencia dunha colectividade
e facilimente entendible. E porque nos gusta darnos como somos,
malia actuar, malia facer un xogo teatral enriba do escenario; e
resultar provocadoras, atractivas, moi picaras, excesivas as veces
tamén.

Rexeitamos do rap "tradicional" o abuso dos tacos e a facilidade
con que se cagan en todo, porque nos semella facil e derrotista e
rexeitamos ademais a imitacién cuspida do que xa fixeron outros.
Noés loitamos por unha vocacién de gozar que aceptamos, e que
implica o goce a través de tédolos sentidos, da imaxinacién tamen.
Na nosa alegria intervefien cousas verdadeiras e achegadas: o chi-
quito, a boa comida, a conversa saborosa... os homes que nos pro-
vocan... as mulleres que nos seducen...

Asi, as historias que contamos son o eixo do espectéaculo, o motor.
Cada palabra, cada frase, esta escollida e manipulada ¢ servicio do
que queremos que exprese. As palabras clave por exemplo son
mar, homes, alcohol, traballo, terra, casa, amor... Tamén existe unha
poetizacion teatral da voz, que outorga & performance unha calida-
de propia da voz. Na stia funcion primeira, anterior incluso ds
influencias da escrita, a voz non describe, actua, abandonando ¢
xesto o cometido de representa-las circunstancias.

A imaxe tamen ten grande importancia no noso traballo, na esce-
nografia da performance, polo que nela introducimos elementos
externos como proxeccions e decorados, queimadas coas que se
convida ¢ publico asistente, etc, que forman un todo coa letra e
coa banda. O colectivo, plural, estd composto basicamente por
membros procedentes do teatro, do mundo das letras e da imaxe.
Todo mesturado, xunto cunha actitude vital, politica e humana moi
concreta, na que cremos e pola que loitamos a nivel individual e en
equipo. Traballamos no dia a dia e co que estd méis preto de nds,
0 que mais nos conmove, o que nos fai rir e gozar... Garotas € un
proxecto aberto, que estd medrando con nos, e do que estan sain-
do iniciativas a nivel creativo moi interesantes, proximamente via
internet, e que agardamos tefian oportunidade de cofiecer.

Quero rematar este repaso mencionando ¢s Jarbanzo Negro, unha
formacion xermano-corufiesa que mestura todo tipo de musicas,
ritmos e linguas e que fan un espectdculo incrible, renovador dos
concertos clasicos de musica rock. Eles achéganse moito 6 rap nos
seus ultimos traballos e o seu cantante, Nacho, é un gran improvi-
sador que non perde oportunidade de rimar no escenario, desafiar
a outros comporientes e mesmo 6 publico.

No tocante ¢ circuito artistico destes intérpretes, comentar a marxi-
nalidade & que estan sometidos, apoiados minoritariamente por
comisions de festas ou concellos; e destacar a pouca ou escasa
dedicacion por parte dos medios -radio, television, prensg, internet-
nos que é case imposible atopa-la stia presencia ou ben informa-
cién de ningtin tipo sobre ningin deles. E sorprende porque estes
artistas do efémero, cronistas liricos da stia sociedade, son no fondo
terriblemente admirados e respectados polas stas calidades artfsti-
cas, comunicativas e de creacién. Son quen de dotar dunha estruc-
tura coherente a un discurso improvisado en moi pouco tempo, e
isto & un valor en alza, segundo a nosa opinién, na sociedade actual
na que nos desenvolvemos. Unha sociedade onde a expresion oral,
antigamente considerada "pouco preparada", inferior 4 escrita, esta-
lle a comer terreo a esta, xa que, por exemplo, as estratexias retori-
cas das mensaxes curtas nos teléfonos maobiles ou mesmo os
correos electrénicos se achegan moito mais 6 rexistro oral c6 escri-
to. Nestas novas formas de comunicacién tratase de conseguir un
efecto, informativo, emotivo, sobre unha estructura o mais sinxela
posible, e para isto precisanse unhas particularidades non moi
comuins e na nosa opinién moi demandadas nun futuro non moi
afastado, polo que cremos merecen méis consideracién da que
postien na actualidade.

Agardamos novos tempos para o repentismo, para a regueifa, para
o rap, para o estilo libre, domadores da palabra fugaz, fuxidia.
Espacios para estes creadores preciosistas, rebeldes, comprometi-
dos, estimulantes, que non se adaptan &s estructuras que o poder
programa para eles, que se atreven a falar do que lles pasa a eles
e do que pasa no mundo, que son capaces de facer rimas pouco
obvias, sinxelas pero capaces de lograr un alto grao de eficacia
emocionando e creando controversia. Reclamo para eles, para nds,
atencion, espacio e recofiecemento.

[1] Eu son / dunha terra de mulleres / que cargan coas bestas / e sementan / berbere-
chos na ribeira / e patacas na leira / levan nos ollos / un sol que non queima / e na boca
/ un limén maduro / vela as tes, caghando duro / masando sen erghe-lo purio, / atando

e desfasendo nudos
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HANGAR, CENTRO de PRODUCCION de
ARTES VISUAIS e MULTIMEDIA

Manuel Olveira

Director

e

Hangar & un centro de produccion artistica nacido en 1997 no seo
da AAVC. Situado no barrio de Poblenou de Barcelona, ocupa un
antigo edificio industrial rehabilitado de 1800 m2 de superficie. A
filosoffa basica de Hangar ¢ moi sinxela: ofrecer servicios @ comu-
nidade artistica para que ésta poida producir o seu traballo sen
sufrir a competencia de sectores comerciais como a publicidade, os
video clips, o desefio, etc, e tamén para que aqueles traballos mais
experimentais e innovadores poidan atopar apoio libre das presions
do mercado. Para respostar a esta filosofia de traballo, Hangar debe
estar en continuo cambio.

As funcions realizadas son, pois, diversas, pero todas elas respon-
den a un mesmo obxectivo: dar soporte &s novas xeracions de artis-
tas visuais e estimular a creacién de cultura contemporanea en
todalas stas facetas. Para logralo, Hangar ofrece esencialmente 5
servicios & comunidade artistica: aluguer de espacios a prezos ase-
quibles aos artistas; acceso a equipos, programas € técnicos cualifi-
cados en tecnoloxia multimedia, edicion de video e xestién de pro-
xectos de produccion cunha certa complexidade; organizacion de
programas formativos como workshops ou situaciéns de encontro,
debate e reflexion sobre aspectos da realidade e a cultura contem-
poraneas; becas de produccion de video; e, por Gltimo, intercam-
bios internacionais de artistas en residencia. Para levar a cabo estas
facetas e cumprir con esta funcién publica de estimulo & creacion,
Hangar emprega difieiros publicos que provefien de fontes publicas
Concello de Barcelona, Deputacién e Genefalitat- ou privadas
-Fundacion Arte y Derecho, Banc de Sabadell, Caixa Catalunya- ou
en especie -Sony, Epson, etc.-. Dado que a stia funcién é publica, o
seu financiamento tamén & publico, se ben a xestién & totalmente
independente.
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Trétase dun centro orientado cara & experimentacion artistica pluri-
disciplinar, & produccion de obras de artistas xoves, & creacion de
plataformas de innovacién nos modelos de xestion, exhibicién e cir-
culacién de productos culturais, & formacidn artistica e, en xeral,
cara 4 creacion de situacions que acompafien aos cambios no sec-
tor cultural, respondan a eles e incluso os xeren. Unha sociedade
que non innova continuamente vese abocada a esclerose xa que a
renovacién continua € a Unica garantia para non caer nunha repe-
ticion estéril. Como resposta, o proxecto de Hangar trata de manter
e garantir en continua transformacién e rexeneracion as infraestruc-
turas, conceptos e dindmicas culturais e artisticas.

O obxectivo primario é analizar as caracteristicas da contempora-
neidade, os seus vectores e direcciéns de transformacion, e pro-
mover a sta inscripcion e aplicacion no eido especifico da arte e no
da cultura en xeral. A proposta bésica é a sensibilizaciéon dos pro-
xectos de Hangar cara as lifias de forza que rexeneran a actividade
cultural contempordnea. Por iso se propdn un tipo de estructura
adaptada &s necesidades formativas dos artistas actuais, ao modo
de produccion e de difusién das conformaciéns visivas contempo-
réneas, as caracteristicas socioeconomicas, politicas e idiosincrasi-
cas do noso tempo -mantendo o pulso entre o local e o global- e
&s especiais e necesarias condiciéns de coproduccidn, intercambio
e distribucién no mundo do século XXI.

O proxecto incentiva a coexistencia de varias linguaxes creativas nos
"espacios” ffsicos o virtuais- de Hangar porque a hibridacion, a
mestizaxe, a contaminacidén-enriquecimento entre campos e a reci-
claxe, son as claves da renovacién cultural que ten no contaxio e na
creacion de novos campos interrelacionados ao seu mellor aliado.
Como lugar de creacién pluridisciplinar, Hangar dispén de varios e
axeitados recursos, servicios e soportes xa consolidados: talleres
para artistas, servicios de produccidn electronicos, intercambios,
coproduccions e canais de exposicién, difusién e distribucion. Con
todo iso Hangar trata de facer unha aportacién 4 xeracioén da cultu-
ra contemporanea a través da creacion de situacions e experiencias
inseridas no real e con repercusions profundas a nivel cultural.

1- Estructura creativa

Ademais de dotar dun maior dinamismo aos soportes e servicios xa
existentes na comunidade artistica, Hangar ten a ambicién de, por
un lado, ampliar ou cubrir "espacios" desatendidos na rede de ins-
titucions culturais da cidade -dunha maneira sinxela abonda dicir
que a cidade ten moitos e diversificados m2 de superficie expositi-
va, pero {onde se fai a produccién para encher a programacién des-
tes espacios?-, e por outro de respostar a -ou crear- unha deman-
da cultural por parte da cidadanfa e dos artistas que nela viven a tra-
vés de:

Creacion de experiencias
Un dos retos que as institucidns relacionadas coa cultura tefien
pendente é xerar propostas destinadas a crear experiencias en per-
soas-usuarios -artistas e publicos- que establezan pontes entre os
obxectos, conformaciéns visivas ou producciéns artisticas e as
vivencias, expectativas e usos que as persoas realizan con e sobre
eles. A creacion aséntase en 2 pilares: a accidn dos artistas e a
accidn do medio social que estimula, usa e valora a produccién dos
primeiros. En contra da idea tradicional do creador como vangar-
dista solitario refuxiado na torre de marfil, concibimos a creacion

como un acto social, € como tal debe ser enriquecido con expe-
riencias que poidan repercutir féra do dmbito estricto da arte e ao
mesmo tempo dentro dela.

Creacion de pensamento

Hangar & un conxunto de situaciéns que estimulan unha serie de
acciéns e produccions baseados nun(s) discurso(s). Toda accién
estd guiada por uns pensamentos, pero as persoas precisan ser
conscientes deles para poder dirixir, controlar, modificar e convertir
as stias accions en feitos mais consistentes, Saber que se fai, por
que e para que, permitird entender e atender &s necesidades do
presente, reflexionar sobre os vectores de cambio e incidir sobre
eles con maior eficacia. £ por iso que na estructura de Hangar hai
plataformas de reflexién e creacién de pensamento contemporé-
neo -dende a creacién do estimulo xerador até a sta avaliacién e
critica como novo estimulo- e redes e mecanismos para difundilo
-dende mostras de todo tipo ou publicacions que resumen expe-
riencias en workshops ou a visibilidade das paxinas web-.

Creacion de novos ambitos

A consecucion dos obxectivos de Hangar no s6 pasa pola colabo-
racion con centros do estranxeiro para estancias ou becas, senon
tamén pola colaboracién e coproduccién coas entidades do con-
torno préximo como o MACBA, a Fundacién Tapies, a Virreina, La
Capella, CCCB, UQC, Facultade de Belas Artes, IDEP, etc.. Con uns
e outros, a colaboracion con centros de formacién e profesionais de
variados campos -tecnoloxias da informacion, desefio, arquitectura,
urbanismo, accion social, educacion, politica, economia, etc.- per-
mitird ou ben insertar dispositivos reais que fusionen campos e
ambitos diferentes ou que incluso creen campos ou ambitos novos
por contaxio, hibridacién, sinerxia, etc, ou ben lecturas e visions
paralelas ou transversais como lifias de accidén por lugares fisicos e
temdticos que atravesan a rede tecida coas diferentes realidades da
cidade ou do planeta.

2- Formacion

Un dos pilares de Hangar, e que lle dé razén de ser ¢ a posibilida-
de de ofrecer alternativas de formacién diferentes e complementa-
rias &s doutro tipo de instituciéns que directa -facultades e escolas-
ou indirectamente -museos, fundaciéns- ofrecen talleres, cursos,
seminarios, etc. A situacion privilexiada de entidades como Hangar
-que € parte do capital que debe aproveitar - ¢ que esta libre da

interea / Novembro 2003



carga da tradicion, libre das presions dun curriculum e, polo contra-
rio, Moi suxeita ao presente e ds suas necesidades. A sla capaci-
dade de entender de forma interdisciplinar as necesidades dos
artistas e de alglins sectores afins -desefiadores, creativos de varia-
dos campos, escritores, arquitectos, docentes, psicologos, traballa-
dores sodiais, etc.- ou simplemente interesados, é o que lle permi-
te organizar actividades necesarias e axeitadas en formas conven-
cionais como talleres, seminarios, xornadas ou programas de works-
hops como Made in Hangar -13 talleres dirixidos por artistas e 4
meses de presentaciéns publicas no contexto da Trienal de
Barcelona-.

3 - Os espacios de traballo

En Barcelona os prezos de aluguer ou a compra dun local para ins-
talar un taller son moi altos. Hangar pretende paliar esta problema-
tica alugando o 80% do seu espacio, ofrecendo 14 talleres de 30

ou 60 m2 a prezos asequibles e cunhas prestaciones bdsicas -
suministro de auga, electricidade e calefaccion, 24 horas de aber-

tura, actividades, visibilidade, informacion, conexion a intemet, ferra-
mentas basicas, etc. e, sobre todo, a conexién co resto dos artistas
en residencia- Despois do proceso de escolma a través da
Comision de Programas, o centro e o artista firman un contrato de
aluguer de 6 meses que se pode renovar ata 3 veces mis. Isto
quere dicir que un/unha artista pode residir en Hangar ata 2 anos
como maximo, logo ten que integrarse na escena artistica pola sta
conta, deixando espacio para futuros artistas emenxentes.

4 - O Laboratorio multimedia e a edicion de
video

As necesidades de produccién na arte contemnporanea evolucio-
nan con e na medida que o fai a sociedade, e por iso cada vez son
mdis s artistas que se interesan ou explotan as novas posibilida-
des creativas ou comunicativas que posibilitan as tecnoloxias dixi-
tais da informacion. Hangar, sensible a estas necesidades e & inque-
danza dos artistas por estes medios, conta con 2 laboratorios mul-
timedia -un con software propietario en outro con software non
propietario que explora aspectos relacionados con open source,
Linux, Wireless, etc- que inclden aparellos, programas e recursos
cos que se poden xerar obras artisticas interactivas, net-art ou video
dixital. Os Laboratorios funcionan en réxime de autoservicio e/ou co
asesoramento de profesionais que tutelan os proxectos.

En relacidn con todo isto, unha actividade importante son os semi-
narios de introduccion ao uso destes medios. Trétase de cursos de
carcter técnico que axudan aos artistas a cofiecer as posibilidades
do medio dixital mentras que lle facultan para elaborar un traballo
creativo e o fan mais auténomo dos programadores técnicos pro-
fesionais. Un exemplo da actividade de Hangar neste campo son as
7 pezas de net-art coproducidas co MACBA presentadas en 1999 e
que agora son accesibles desde a web de Hangar. No mesmo sen-
tido,0 novo proxecto que estd en marcha, chamado Hamaca, pre-
tende incentivar a creacién en net-art con unha proposta de pro-
ducir 3 ou 4 pezas cada ano en colaboracion con diferentes enti-
dades culturais da area de Barcelona. Os artistas cos que Hamaca
principia a stla andadura son Daniel Garcla Anddjar, Natalie
Bookchin e Vuk Cosic.

5 - Os intercambios de artistas en residencia
Todo artista necesita a confrontacion e o debate con outros contex-
tos culturais e sociais para madurar e rexenerar a sta produccion.

O/a artista xove esta interesado/a, ademais, en insertarse nos cir-
cuitos internacionais. Neste sentido, Hangar ten en marcha un pro-
grama de intercambios con diversos centros arrededor do mundo.
O primeiro acordo asinouse en 1998 coa prestixiosa non profit PS1
Contemporary Art Center de Nova York -agora fusionada co MOMA-
e que consiste na residencia dun artista durante un ano nun dos
talleres cunha beca de produccién e manutencién. Polo de

agora as artistas Tere Recarens, Montse Soto, Begofia Muroz,
Valerie Prot e Julia Montilla tefien disfrutado da beca Hangar-PS1, e
para a tempada 2003-2004 foi elexido Ibon Aranberri.

Ademais, Hangar ten programas de intercambio con Stichting
Duende -antes con Kaus Australis- de Rotterdam, Astérides e
Triangle France de Marsella ou a Fundazione Pistoletto en Biela
talia-. Durante o vindeiro ano Hangar amplia este circulo de inter-
cambios mediante unha beca na cidade de México.

Hangar ten en marcha tamén un programa de residencia de artis-
tas de comunidades auténomas espafiolas, asinado co INJUVE no
2002, e que posibilita estancias de 3 meses cunha beca de pro-
duccion. Polo de agora tefien disfrutado desta estancia Soledad
Cérdoba e Avelino Sala.




6 - Artistas residentes en Hangar

Hangar , pola stia parte, no so envia artistas seleccionados aos cen-
tros de produccion e residencia no estranxeiro cos que ten conve-
nio, sendn que tamén acolle nos seus talleres aos artistas prove-
nientes destes centros e que desexan unha estancia en Barcelona.
Asl, preténdese normalizar a circulacién dos artistas e o aproveita-
mento que a cada un lle poidan ofrecer diferentes contextos, ainda
que tamén coa slia presencia se enriquece a escena cultural bar-
celonesa que se nutre do contacto entre os diferentes artistas.

No mesmo sentido, Hangar da soporte e acolle nos seus espacios
a colectivos relacionados coas novas tecnoloxias e as stas aplica-
cions nos diferentes campos das artes contemporaneas -como nun
pasado moi préximo ten feito con Kdnic thtr e Noda-. Tratase de
colectivos integrados por diferentes artistas e técnicos con perfis
diversos que auinan os seus cofiecementos para seguir investigan-
do nas posibilidades das novas tecnoloxias e no desenvolvemento
das suas linguaxes.

7 - Difusion

E innegable a importancia dos procesos creativos e da axuda 4 sta
produccién, pero non hai que esquecer a conexidn cos procesos de
difusion. E necesario saber aproveitar as estratexias mediéticas
como elementos de circulacion de informacion, de soporte de cre-
acién o de plataforma de discusion e didlogo cultural: colaboracion
con redes de television por cable ou locais para difundir eventos de
Hangar ou para crealos no seu seo. Habitualmente os xoves crea-
dores tratan de canalizar as stas propostas a través das vias con-
vencionais, atopando en moitas ocasions con dificultades, limita-
ciéns e condicionantes para a execucion da funcién comunicativa;
unha entidade como Hangar pode acadar mais atencion cara ao
seu traballo e incluso facilitar que este poida ser amosado.

Os artistas residentes ou usuarios de Hangar beneficianse de ini-
ciativas que buscan a sta insercion no contexto artistico profesional
e a visibilidade do seu traballo. E o caso dos Hangar Obert, uns
eventos que se organizan cada 6 meses e que consisten na pre-
sentacién das producciéns recentes dos artistas nos seus propios
talleres e en todolos espacios do centro. Cada ano organizanse
duas exposiciéns féra de Hangar, unha en Can Felipa e outra en La
Capella; ademais, participamos en producciéns con instituciéns
como La Virreina (Banquete), Fundacion Tapies -Cine experimental
briténico-, Centro de Arte Santa Mdnica -Espacio Legal Espacio
Publico-, Calaf Art Public (Idensitats), CCCB -Després de la noticia-
ou o proxecto Processos Oberts na cidade de Terrassa; Hangar
tamén participa nas ddas feiras de arte contemporanea da cidade
(ArtExpo e Loop). Finalmente, a mesma web é un novo medio de
difusion dos traballos especificos para Internet.

A visibilidade das propostas de Hangar, a través de todo o relacio-
nado cos seus proxectos, debe alonxarse cada vez mais dos "espa-
cios" convencionais para a presentacién da arte. £ por iso que as
exposicidns e os proxectos deben conlevar unha adecuacion das
mostras aos contidos, unha sensibilizacién da organizacién e mon-
taxe das mesmas cara aos seus receptores-usuarios e unha inser-
cion delas en mecanismos reais, cotids e vivibles polos usuarios en
aras da creacién de experiencias e de pontes xa nomeadas. Estes
proxectos deben ter un marcado cardcter conectado con proble-
maticas ou cuestions actuais que conforman o debate cultural a

nivel internacional ou coa creacién de novos paradigmas de cultu-
ra dixital. Esta imbricacion coa realidade reclama un formato maéis
humano para a arte e un concepto de rede -non de sistema, que
se burocratiza- para establecer relacidns, pontes e posibilidades de
uso en funcién das necesidades e expectativas de grupos, comuni-
dades, etc.

Un Centro de produccion en Galicia

Galicia, cun pouco de retraso respecto doutras comunidades, vai
normalizando as estructuras cufturais que cdmpre para ter condi-
cions semellantes &s de pafses do noso contorno. De feito, velai o
CGAC, o MARCO, a Fundacion Seoane ou a Facultade de Belas
Artes. Esta recente normalizacion entende moi ben a mesma loxica
que se aplica no resto do estado: abrir centros de arte e museos.
De feito, non hai cidade de certa dimensién que non conte con un,
ou varios. O perigo destas actuacions reside na sta repeticién, na
homoxeneidade, na falta de caracter especifico e na ausencia dun
entramado diferenciado de opcions. Pero ainda hai un perigo
maior: {De onde van sair as obras que enchen as programacions
destes espacios expositivos?, {Como van a producir os artistas?,
{Onde e como se incentiva a produccion? Este tipo de funciéns, tan
esquecidas como necesarias, s6 pode facelas un centro de pro-
duccion coma os que existen en San Sebastian (Arteleku), Hangar
(Barcelona), Madrid (La casa encendida) e proximamente en
Murcia (Centro Pérraga).

Cada centro de produccion ten as stas especificidades en funcion
da historia, a tradicion, as comunidades que os rodean, as expecta-
tivas e as necesidades. En Galicia, haberd que ter en conta varios
factores, entre os que sobresae a escasa tradicidn e o costume de
ver e producir arte contemporanea. Outros factores, ademais, teran
necesariamente que ver co tipo de traballo que fan os artistas e as
necesidades para producilos; pero tamén hai que ter en conta o
tipo de traballo que non se fai, e por que non se fai, procurando
establecer as condicions para que poida ser feito. Non por ser coma
todos, claro, senon por dar visibilidade dentro da arte a unhas sen-
sibilidades contemporaneas e a unha maneira de ver o mundo
acorde coas incipientes culturas urbanas e mediaticas no noroeste
atlantico.

Unha medida deste calado -interesante e xustificada por incentivar
tanto a produccion que xa existe como aquela que non existe en
beneficio dunha pluralidade de subxectividades- resultard operativa
por si mesma. Pero ademais posibilitard subir o nivel das produc-
ciéns xa existentes. Non é que non se produzan proxectos en
Galicia, pero todos eles tefien un horizonte limitado, unha barreira
de tipo econdmico e/o profesional que non se pode sobrepasar
nas condicidns actuais. Unha das cuestiéns que mais chama a aten-
cidén cando se viaxa e se analizan as obras de artistas do primeiro
mundo resulta do nivel e do horizonte das producciéns e cando se
compara isto co que temos en Galicia. Aquf hai artistas interesan-
tes, pero como as produccions se fan con poucos cartos e sen a
asistencia dun especialista en produccién, o nivel da calidade de
produccion fai que se resinta a potencial calidade conceptual da
peza. O mesmo pasa a mitido coas condicions de exhibicion.

Un centro de produccién, ademais de diversificar o tecido e os ope-
radores culturais, paliaré o nivel da produccion actual e fard subir o
horizonte das obras até facer competitivos no exterior aos artistas
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galegos, agora limitados pola inaccesibilidade a estructuras de pro-
duccion profesionais e pola ausencia de estratexias de difusién no
exterior. Todo isto fard emerxer as potencialidades do contorno, fara
agromar algunhas lifias emerxentes e convertird un sector potencial
en realidade tanxible. Todo iso ten un correlato directo na rendabi-
lidade social e cultural do campo da arte e da cultura, mais tamén
da sociedade e de todolos sectores contempordneos en xeral. A
arte, mais alé de factores que atinxen ao campo cultural, social e
educativo que incide na capacidade de adaptarse &s condiciéns
cambiantes da actualidade e de respostar axeitadamente a elas.
Pero tamén a campos como 0 econdmico, xa que o patrimonio cul-
tural e as manifestaciéns culturais determinan un enriquecimento
econdémico dende variados factores, como moi ben tefien aprendi-
do cidades activas neste eido como Parfs, Barcelona, Londres ou
Berlin.

Este tipo de centros, ainda que tamén ¢ aplicable a museos ou
outras institucions culturais, para ser operativos tefien que cumprir
algunhas condicion precisas entre as que sobresae unha xestion
baseada en criterios profesionais e independentes. Cando se fan de
forma vertical e por decision politica, e por enriba, cando se man-
tefien dirixidas dende as institucion ligadas directamente ao poder,
tefien poucas posibilidades de ser operativas. Tamén han de cum-
prir outras condicions: por unha banda conquerir unha forte impli-
cacion da cidadania -por un lado, apoio directo da comunidade
artistica, pero tamén por parte de toda a sociedade que debe
entender, valorar e apoiar estes centros-, por outra, unha colabora:
cién de tddolos representantes, responsables e instituciéns estatais,
autondmicas e locais con competencias en cultura, educacién e
industrias culturais.

Un centro de produccién € unha inversion en futuro para adaptar-
se ds cambios, para xeralos e para ser competitivos no campo da
renovacion e aportacion cultural. Ser lideres en cultura pasa por
despertar as potencialidades do contorno, sobre todo por recofie-
celas, ainda méis por alimentalas, e, en definitiva, por potencialas
para que se desenvolvan. Unha actuacion destas caracteristicas
pasa por facer unha posta a punto da situacién actual e unha apos-
ta polo futuro.

’nt?rea / Novembro 20053




UNHA COWERSA
coMiGo MESMo

Artur Trillo

Actor, director e animador teatral

(colgando o teléfono)

EU: ...

EU MESMO: {Quen era?

EU: Ninguén.

EU MESMO: {Como que ninguén? Alguén era. Estabas a falar por
teléfono. E por teléfono sempre se fala con alguén.

EU: Si. Si que era alguén, pero..

EU MESMO: (Pero, que?

EU: Nada.

EU MESMO: iNada?

EU: iBoh! Era Heéctor, o de Malpica, ....

EU MESMO: (E que quere?

EU: Pidenos un artigo. Para unha nova revista que ...

EU MESMO: iXa estamos!

EU: Un artigo si, pero pequeno. Un par de folios sobre ...

EU MESMO: iSempre igual! iEstou farto! Estou farto destes traballi-
fios que non son nada: unhas lifas para isto, mandame unha foto
para aquilo, a ver se podias vir a unha reunién sobre aquilo outro,
unha charla sobre o de madis ala... E claro, ti dixécheslle que si.

EU: Claro.
EU MESMO: Pos, .... Xa sabes. IA apandar!
EU: Pero...

EU MESMO: Non. Comigo non contes. Eu son actor, director, moni-
tor, &s veces técnico, porque hai que facer de todo: que se hai que
cargar furgonetas, carganse; que se hai que subir e baixar racks,
stbense e baixanse.... en fin, o0 que faga falta. iPero eu non son arti-
culistal iPor favor!

EU: Vefia, non dramatices.

EU MESMO: Eu dramatizo o que me da a gana. iQue paciencia,
Deus Santo!

EU: Pero se ¢ unha cousa de nada, en media hora esta listo. £ para
unha nova revista, sobre experiencias culturais e...

EU MESMO: Non me rompas a cabeza.
EU: Tesme que botar unha man.

EU MESMO: {Que che tefio que botar que? Pero sempre igual, tfo.
E que non damos aprendido. Non somos capaces de dicir que non.
E despois, claro. De aquf para ald. Que se a escola municipal de
teatro de Cee, que se 0 curso de Boiro, que se o curso de Rois, que
se curso no centro Socio-Cultural de Fontifias, no instituto Anton
Fraguas, no Eduardo Pondal, que se cursos pola mafid na
Universidade de Santiago, ... que funcidéns que nos saen polos
cobados, non nos conformamos con montar un especticulo ao
ano coma tddalas comparifas do pais, senén que temos que ser
mais que ninguén: dous ou tres espectaculos por ano. E por se fose
pouco hai que facer un "articulito” para non sei que revista sobre
non sei que tema.

EU: Home, tamén se pode ver dende un punto de vista positivo.
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EU MESMO: ¢{Positivo?

EU: Si, o feito de facermos un artigo sobre a nosa experiencia per-
mitenos facer un exercicio de reflexion sobre o noso traballo. Ao
mellor ainda nos vén ben.

EU MESMO: Ti tes falta dun retelle.

EU: Penso eu, vaia.

EU MESMO: Un "articulito". Agora imos de escritores.
EU: {Logo non me vas botar unha man?

EU MESMO: Eu non.

EU: Ben, pois daquela terei que escribilo eu so.

EU MESMO: Ti s6, claro, e asf contaslle todo o "bonito que é facer
teatro". Sen a mifia colaboracion vai ser mais rancio e fiofio que o
"Especial Noiteboa de Juan Pardo".

EU: Daquela (Que fago? Nin comes, nin deixas comer. (silencio)
{Non te das conta que xa lle dixen que si?

EU MESMO: Pero {Por que te comprometes? Hai que aprender a

Todo por quedar ben.
EU: Pero se total non € nada, en media hora esté feito.

EU MESMO: Pois empeza, que estds perdendo o tempo. (silencio).
Ademais, un tema tan amplo.

EU: Pero podemos resumilo. Podemos resumir cada unha das
experiencias'e despois sacar conclusiéns.

EU MESMO: {Resumilo? Home, por favor.

EU: Si, por exemplo: da Escola Municipal de Teatro de Cee, pode-
mos dicir que empezou a funcionar dunha maneira informal hai
uns dez anos, pero que vén funcionando dunha maneira regular
dende hai catro anos. Con méis de cen rapaces....

EU MESMO: iMdis de cen rapaces!?.. Pero se moitos deles vefien
porque se empefian as nais, porque asf tefien un par de horas para
tomaren un café, sen que os cativos lles rompan a cabeza.

EU: Xa, xa sei. Pero vefien e pasano ben. Polo menos tefien unha
toma de contacto co teatro, co xogo teatral, e ao final do curso pois
representan unha pequena obra e asi enfrontanse ao publico.

EU MESMO: Si, ai douche a razon. Iso & o que queren as nais.
Babérense o dfa da representacion. E antes, rompenche a cabeza,
porque hai que ter mais paciencia ca un Santo. Con frases do tipo:
"2Y mi hija por qué no es la protagonista?' ou "A mi hijo ya le pue-
des dar més frases que el afio pasado, eh" ou esta outra que non
ten desperdicio: "lsto do teatro estd mal pensado, mira que pofie-
lo & mesma hora que o futbol". Como podes ver impértalles un
pito, porque {Que pasa se non hai representacion?

EU: Se non hai representacion non pasa nada, ben o sabes.

EU MESMO: Xa, pero ai estd a presion do concello e do concellei-
ro de tumo: "ou sexa que empregamos Os cartos para nada".
Porque esa & outra. Mentras non teflamos politicos que tefian inte-
rese pola actividade cultural, non imos a ningures.

EU: Xa, pero se non tefien interese, polo menos déixanche traballar

sen meterse nas tlias funciéns.

EU MESMO: Iso & 0 que demostra que non lles importa nada, e
canto menos lles rompas a cabeza mellor. iAh! E se a actividade ten
unha resposta dun certo nimero de participantes ainda bo ¢, pero
se participan méis ben poucos, xa che vefien con aquilo de "esta
actividade non est4 sendo moi rentable", entendendo o de "activi-
dade rentable" como a entenden eles.

EU: Ai tes razon.

EU MESMO: Mira o caso da asociacion cultural A Sema de Rois. Ai
¢ ao contrario: os participantes polo menos tefien ilusién. Unha
asodacion sen animo de lucro, ensaiando nun local que se aproxi-
ma mais a unha neveira que a outra cousa. E af estan. Méis de dez
anos sen medios. Son xente que traballa porque lle apetece, por-
que disfruta do proceso e dos resultados. E pola contra, na maior
parte dos concellos o que mais importa, por desgracia, son 0s
resultados.

EU: Agora que o dis...

EU MESMO: Ou o exemplo de Boiro: un grupo de teatro Municipal.
Levamos mais de cinco anos traballando ali, con cinco montaxes as
costas e

.. iCantas veces vimos ao concelleiro de cultura nun ensaio ou
nunha funcion?

EU: Xa.

EU MESMO: iiiNunca!ll Non sabemos se ¢ calvo, gordo ou de raza
negra. (silencio) Non todo € un camifio de rosas. E ti queres facer
unha colaboracién resefiando o "bonito" que ¢ todo isto.

EU: Home, tampouco imos descubrirlle ao mundo as miserias
deste traballo.

EU MESMO: Eh, eu non lle vou descubrir nada a ninguén. Eu non
me comprometin a nada.

EU: Xa, xa sei que fun eu o que me comprometin a escribir unha
p... colaboracion. Non mo repitas. iMaldita a hora!

EU MESMO: E que non sabes dicir que non. Apuintaste a calquera
bombardeo...

EU: IVale, valevalel. Tes razon. Pero non me machaques mais.

EU MESMO: ..
estrés...(silencio)

E despois vefien os agobios, as présas, 0O

EU: ¢ Sabes o que che digo?
EU MESMO: {Qué?

EU: Que lle vou dicir que non.
EU MESMO: (A quen?

EU: Si, vouno chamar e voulle dicir que non. Que non fago artigo
ningun. -

EU MESMO: Deixa que me rfa. Iso non o creo eu nin borracho de
anis.

EU: {Que non o cres? Xa veras.
EU MESMO: Si, home, si.

EU: Xa verds como o chamo e lle digo que non. Vas ver.
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Pedro Armas

Universidade da Corufia

Vivimos nun “pais rico", senén non farfamos turismo. Nos "paises
pobres", ou nos denominados eufemisticamente "paises en vias de
desenvolvemento”, a xente non pode permitirse ese "luxo”. Sen
embargo, nés témonos convertido en "consumidores de ocio".
Agora ben, non s6 consumimos "sol e praia", tamén "cultura".
Practicamos "turismo cultural”. As veces crémonos "turistas cultu-
rais", por suposto diferentes dos turistas que baixan ao sur a tos-
tarse ou a beber. Crémonos parte do bucdlico movimento do "turis-
mo sensato" proposto polo filésofo Robert Jungk. Crémonos inclu-
so "ecoturistas”, porque case todos nos consideramos "ecoloxis-
tas". Na préctica, estamos seguindo pautas que nos vefien marca-
das polos mesmos axentes que sempre moveron e moven os fios
do sector. Non somos tan independentes, nin tan diferentes. Eso si,
temos madis opcions, mais informacion, méis cartos e méis capaci-
dade individual de movimento. Non queremos que se nos chame
"turistas”, a non ser que se diga que practicamos "turismo activo".
Preferimos que nos chamen "viaxeiros", individuos preocupados
polo modus vivendi local, polo patrimonio cultural e polas paisaxes
culturais.

Ata hai pouco tempo, cando se aludia ao patrimonio cultural, pen-
sabase casi exclusivamente no patrimonio artistico, tanxible e mate-
rial, sobre todo no patrimonio arquitectdnico e arqueoldxico. Hoxe
en dia ninguén discute a relevancia patrimonial doutros recursos
configuradores da memoria histérica: etnogréficos, industriais, lin-
glifsticos, documentais, musicais, gastronémicos... Pero, na actuali-

Manuel P. Raa

dade tense revalorizado exponenciaimente a consideracion social
da paisaxe como "recurso patrimonial”, consubstancial da cultura
e, polo tanto, da identidade. A identidade propia, a cultura propia e
a paisaxe propia son, ademdis, productos rendables, recursos eco-
nomicos, no marco dunha "aldea global" uniformizante.

Vivimos nunha rexién periférica onde o turismo cultural se nos
amosa como unha panacea econdmica, méis polo fracaso doutras
actividades que polo brio do noso turismo. Asemade, vivimos
nunha rexién onde moitos non saben ben {Que ¢ iso do turismo
cuttural? Hai unha confusién conceptual. Non toda actividade etno-
gréfica ou popular ¢é cultura. Moitas delas son actividades turisticas,
pero non culturais. Hai que separar actividades culturais de actos
sociais. lgual que hai que separar actos relixiosos de actos laicos.
Por exemplo, unha corporacion, representativa do poder civil dun
concello, nun estado laico, non debera facer votos a unha virxe
determinada. Alguins dirdn: "é a nosa cultura”... {Non serd falta de
cultura?

Non & facil decidir sobre que & cultura ou non. Normalmente son
politicos ou periodistas os que trasladan & sociedade a "oferta cul-
tural”. En Galicia, un evento turistico-cultural destaca pola stia mag-
nitude: o "Xacobeo", O Camifio de Santiago ten adquirido o rango
de "primeiro itinerario cultural europeo", pero na denominada
"oferta cultural do Xacobeo" hai eventos de dubidoso "rango cultu-
ral". A cuestion & susceptible de interpretacions varias a partires de
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exemplos varios. Posto que o "Xacobeo" constitlie o maior feno-
meno turistico en Galicia, vencellado ao magnffico patrimonio cul-
tural do Camifio e sobre todo de Compostela, xa ten sido suficien-
temente comentado. Topolatrias e topofobias ao marxe, fixémonos,
pois, noutra cidade galega.

A Corufia presume, con razén, de contar cunha ampla oferta cultu-
ral. Comentemos casos concretos da mesma. O "Festival Mozart"
constitlie un relevante evento cultural. Pero, un hotel da cidade,
para "atraer turismo de calidade", organiza "ceas temaéticas" tras
cada gala do "Festival Mozart", nas que varios solistas cantan épera
namentres os camareiros atenden 4s mesas. Isto E cultura, € turis-
mo, & ocio, & negocio? A rehabilitacién do Castro de Elvifia consti-
tie unha intervencidn loable no patrimonio cultural tanxible, para
elaborar un producto turistico como a "Casa dos antepasados”.
Pero, a "recreacion da batalla de Elvifia", cos "Green Jackets" petar-
deando polas inmediacions da Torre de Hércules, (Constittie real-
mente unha recuperacion do patrimonio cultural intanxible ou € un
divertimento social? Moitas das exposicions que se montan na
Corufia son eventos culturais. Pero, a maxestuosa exposicion sobre
"Sissi emperatriz" {F un evento cultural? Probablemente nin en
Viena tivese sentido -Sissi odiaba Viena, vivia no Palacio de Hermés
no campo, era unha muller modema e deportista, nada que ver coa
Sissl que se nos presenta nunha exposicién un tanto "cinemato-
gréfica"-. Algtins dirdn "¢Que mais da?, foi un éxito e punto". Pero,
{Foi un evento cultural ou un evento social? Os exemplos poderi-
anse multiplicar ad infinitum.

O concepto de "area cultural" é moi complexo, pero poderia ser-
vimos para o caso. Tomado da ecoloxia cultural, alude ao espacio
xeogréfico -"kulturprovinz" de Ratzel- sobre o que se identifica un
certo grao de homoxeneidade nos rasgos culturais. A "area cultural”
abrangue tres subareas lindeiras: "ndicleo” ou subérea de influencia
exclusiva ou case exclusiva, "dominic" ou subdrea de influencia
dominante pero non exclusiva, "reino" ou subérea compartida ou
non dominante. Probablemente no caso que nos ocupa podemos
falar dunha "area cultural galega" e non dunha "rea cultural coru-
fiesa", que serfa un dominio da anterior. Baixo a influencia dunha
cultura dada, que se vai modificando co tempo, as "paisaxes cultu-
rais" van acadando sucesivos ciclos de desenvolvemento.
Nembargantes, hai fases nas que a introduccién masiva dunha cul-
tura diferente, estrafia, provoca cambios irreversibles na percepcion
e no uso do patrimonio cultural.

Vivimos nun pais onde o patrimonio cultural non foi descuberto
como un dos pilares da actividade turistica ata comenzos do sécu-
lo XX, De feito, foron os viaxeiros estranxeiros, maioritariamente bri-
tanicos e franceses, os que descubriron esa funcién dos nosos
recursos patrimoniais. Sen embargo, a Lei de proteccion do patri-
monio histérico espafiol non foi aprobada ata 1985 e a Lei do patri-
monio cultural galego ata 1995. Ainda asi, o feito de que moitos
recursos estean declarados "bens de interese cultural”" -BIC- sig-
nifica que estan considerados como "recursos patrimoniais", mere-
centes de proteccion, non necesariamente como "recursos turfsti-
cos", xa que en moitos casos se trata de recursos inaccesibles -sen
restaurar, de titularidade privada, pechados, "inaccesibles” en senti-
do fisico...~.

A pesares do retraso e destes outros atrancos, na actualidade un de
cada cinco turistas que elixe Espafia como destino poderia encaixar,
mdis ou menos, nese prototipo de "turista cultural”". Trétase dun
"turista urbano", que chega atraido por reclamos como os muse-
os do Prado, Ralfia Soffa e Thyssen de Madrid, a Sagrada Familia, o
museo Picasso, a Casa Milg, o Barrio Gético e a Vila Olimpica de
Barcelona, o museo Guggenheim de Bilbao, a Alhambra de
Granada, a Mezquita de Cdrdoba ou a Xiralda e os Reais Alcazares
de Sevilla. En Galicia, obviamente, ese "turismo urbano-cultural” ten
0 seu no6 principal en Santiago de Compostela -sobre todo, duran-
te o "Ano Xacobeo™ e as stas derivacidns en cidades como A
Corufia -Domus, Casa das Ciencias..- ou Vigo. As apostas polas
declaraciéns de "Patrimonio da Humanidade" de Lugo -Muralla
romana- ou Ferrol -Arsenal- van na lina de potenciar este tipo de
turismo. Hai que ser conscientes de que unha decena de cidades
espariolas -Engadanse &s anteriores: Salamanca, Valencia- acaparan
mais do 80% da oferta de "turismo cultural" do pais.

Agora ben, resulta reduccionista asociar exclusivamente "turismo
cultural" a "turismo urbano". Existe unha conexion moi directa entre
as outras paisaxes non urbanas e a cultura. Incluso hai quen &fir-
ma, como Daniels e Cosgrove, que "cada paisaxe € unha imaxe cul-
tural, un modo pictérico de representar, ordenar ou simbolizar o
que nos rodea". A paisaxe non € a realidade, senon "unha imaxe
culturalmente ordenada da realidade”. A paisaxe ¢ sempre cultural.
E unha reconstruccion mental, a partir de formas visibles e valores
outorgados. E un "acumulador histérico. As areas culturais consoli-
dadas contan con unha "paisaxe candnica", herdada xeracién tras
xeracién, que vén dun largo axuste evolutivo entre cultura e ecolo-
xia. £ a paisaxe identitaria, esa que estamos a destruir en Galicia nas
derradeiras décadas, a pesar do seu interese patrimonial. Porque
patrimonio non ¢ s6 a catedral de Santiago ou o Arsenal de Ferol.
Se pretendemos que o turismo constitia unha alternativa de
desenvolvemento sostible para a rexion, é fundamental a posta en
valor desa paisaxe candnica -da que forman parte tamén as fragas,
os soutos, as carballeiras, as arquitecturas populares, os elementos
etnograficos.., desa paisaxe tan cultural como a que vai xerar a
"Cidade da Cultura".

O interese polos aspectos visuais da paisaxe, pola iconografia da
paisaxe, non ¢ cousa s6 de profesionais. Cada vez son mais os
usuarios da paisaxe e cada vez son mais os intereses e mailas com-
petencias polos usos do solo rural. No espacio rural aparecen novos
usuarios que mantefien coa paisaxe unha relacién esporadica, ludi-
ca e superficial, a diferencia dos paisanos, que mantefien unha rela-
cién permanente, productiva e, se acaso, afectiva. Para os primeiros,
atraidos polas etiquetas da "cultura clorofila", a paisaxe é sobre todo
espectaculo. Un "luxo" ao alcance s6 de certos grupos sociais de
certos paises ricos. O auxe deste turismo, ao tempo "alternativo” e
"cultural", vén da man da democratizacion do automaobil, que ten
incrementada a mobilidade dunha poboacién con capacidade para
destinar parte dos seus ingresos a ese tipo de ocio. Vén da man
tamén da progresion das economias de transporte -infraestructuras-
e dos efectos multiplicadores doutras actividades -entre elas o
mesmo tutismo de sol e praia-. :

No caso de Galicia, trala catastrofe do "Prestige", @ Administracion,
autonomica e nacional, ten destinado unha forte inversion a cam-
pafias publicitarias de indole turistica. A Xunta nunha campafa

interea / Novembro 2003




nacional de relanzamento da imaxe de Galicia e na promocién do
Camifio de Santiago, "Turespafia" na campafia internacional
"Galicia Marks"... Hai unha obsesion por encher Galicia de turistas.
Hai unha obsesién por transmitir unha imaxe de normalidade. Pero,
as apariencias enganan, porque o impacto paisaxistico e ambiental
¢ 0 que & Non se trata de versions diverxentes. Cada turista vai
construir a siia imaxe mental da nosa paisaxe, mediante a sta for-
macion e capacidade de percepcion e impresion, mais non vai
prescindir do evidente. Certo que o achegamento do turista & pai-
saxe & un achegamento cada vez mais romdntico, no que, depen-
dendo da stia sensibilidade, imaxinacién e creatividade, a paisaxe
resulta méis ou menos interiorizada. Sen embargo, non existe iso
que algtins chaman "turismo solidario", como apenas ten relevan-
cia iso que outros chaman "efecto morbo" -poucos tefien acudido
a Muxia como acuden a Nova York para observar in situ a "zona
cero’-. Non convén inventar outro tipo de turismo, o "turismo de
catéstrofes”, e menos consideralo parte do "turismo cultural", ainda
que se poida e deba explicar aos turistas, e ata novelar, o naufraxio.

O "turismo cultural", lato sensu, vai mais ald do "turismo urbano",
de "urbanitas para urbanitas", interesados polos monumentos,
museos ou galerias de arte e, se acaso, por ruar en cidades e vilas
singulares. O "turismo cultural" inclle, ademais, o "turismo etno-
grafico” e o "turismo verde", aos que se asignan nomes tan atracti-
vos como "turismo activo", "turismo participativo" ou "turismo bran-
do". Ese tipo de turismo que se incrementa notablemente cada
ano, pero conserva un caracter minorista, de "gota a gota", que
encaixa ben cos modelos de desenvolvemento sostible, pero non
¢ unha alternativa econdmica nun senso estricto. Pode ser perfec-
tamente un complemento do "turismo de sol e praia”, que en
absoluto estd en decadencia. Nembargantes, para evitar queixumes
futuras, hai que acompafiar ese "turismo cultural" de planificacion
territorial. Convén non esquecer que algtins falan da "industria do
turismo", pero outres falan do "negocio do turismo". O "business"
pode ser lexitimo e ata coincidente coas necesidades dun teritorio,
pero convén decatarse de que para o "turismo cultural" utilizamos
recursos patrimoniais, aos que se poden causar danos irreversibles,
caendo nunha "lei de rendemento decrecente dos recursos, por
sobreexplotacion dos mesmos. Hai que ser conscientes de que a
maiorfa dos turistas contintia acudindo aos destinos de moda -
Compostela, Sanxenxo, Baiona..-, mercando souvenirs de moda,
bailando nas discotecas de moda, comendo "fast food" de moda,
bafidndose nas praias de moda -Ainda que estean ateigadas-... Iso
sf, tamén visitando algtin museo de moda, algun parque natural de
moda -Dunas de Corrubedo-, algunha vila pintoresca de moda
-Allariz-... © "turismo cultural" resulta importante para os modelos
de desenvolvemento local.

As veces, co uso, 0s termos se vulgarizan e confunden. Por exem-
plo, a mitido aparecen coma sindnimos "desenvolvemento local,
"desenvolvemento enddxeno” e "desenvolvemento sostible. Son
complementarios, pero non significan o mesmo. O concepto de
"desenvolvemento local" fai referencia & escala 4 que se estd a
traballar, sobre todo & "escala da experiencia" (Taylor, 1994), ao
eido no que técnicos e axentes socioecondmicos aplican os seus
proxectos -bisbarra, vila, cidade, "hinterland"..-, dependendo da
maior ou menor coincidencia entre espacios administrativos e fun-
cionais. A escala local engastéllase coa globalizacién a partires do
aforismo ecoloxista: "pensa globalmente, actiia localmente”.

O concepto de "desenvolvemento endéxeno”, ademais de facer
referencia ao aproveitamento dos recursos locais, implica a partici-
pacion dos cidadans, dos "habitantes", na diagnose, no desefio e
nas propostas dos modelos de desenvolvemento, recolleitas en
certos instrumentos de planificacion, como as "Axendas 21". O con-
cepto de "desenvolvemento sostible", vencellado ao dltimo, pre-
supdn que, trala andlise de potencialidades e debilidades dun terri-
torio, a participacion social debe conlevar, no sé unha cohesién nos
desefios dos proxectos de planificacion, senén unha serie de com-
pensaciéns para os perxudicados pola asuncién dun planning de
prioridades. As friccions polos usos do solo son inevitables pero
correxibles. O concepto comenzou a tomar corpo, a escala mundial,
no "Cumio da Terra" (Rio de Janeiro, 1992) e, a escala europea, no
"V Programa Comunitario de Accién para o Medio Ambiente: cara
a un desenvolvemento sostible" (1992). En ambos foros, a paisa-
xe constitufa o elemento basico do modelo proposto, superados
outros modelos productivistas. O modelo concretouse bastante
mais coa "Carta de Aalborg", trala "Primeira Conferencia Europea
sobre Cidades e Poboacions Sostibles" (Aalborg,1994), na que
adquiren un especial protagonismo as "Axendas 21 locais", e nelas
0s recursos patrimoniais e o "turismo cultural”. O instrumento de
planificacion foise difundindo e aceptando en conferencias sucesi-
vas -Lisboa 1996, Hannover 2000...-

Dispofiemos, pois, dun instrumento que representa un notable
avance na democratizacion das tomas de decisions, ao que hai que
engadir vontade politica e iniciativa local. Sen embargo, o primeiro
que ten que haber nunha comunidade determinada, ben liderada,
¢ unha conciencia das posibilidades turisticas do seu medio,
natural e construido. Actualmente son moitos os concellos que
demandan plans de promocion turistica, a maioria deles porque
viron fracasar outros sectores de actividade -agricultura, gandeiria,
pesca-, ¢ dicir, chegan ao turismo por exclusién. Consideran que
contan con boa gastronomfa, recursos etnograficos, "paisaxes enxe-
bres"... Pero, tamén vertedoiros, bens patrimoniais abandoados,
falta de planificacion urbanistica.. Uns son conscientes das suas
potencialidades turisticas, outros non.
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Baldo Martinez

Mdsico, contrabaixista e compositor de Jazz

Pedagoga

A educacion musical na nosa sociedade padece deste tempo atrés
graves carencias, acrecentadas nos Ultimos anos pola profunda crise
cultural na que se estd sumindo o noso pafs.

En xeral, a maior parte de nds temos un concepto limitado do que
existe e ten existido nesta arte. Sirva un exemplo: moitos pais e edu-
cadores nos preocupamos por vixiar as lecturas dos nosos fillos e
alumnos, os que lles aconsellamos libros de calidade, tanto clasicos
como modemos, nos informamos das novidades e teriamos certa
inquietude se s6 lesen "best-seller". Sen embargo, en moitos casos,
na musica considérase unha actitude positiva deixar liberdade para
que cada quen escoite "o que lle gusta”, sen ter en conta os con-
dicionantes de mercado para que alguén ainda sen formar lle guste
precisamente un determinado producto, semellando que por ter a
musica un contido "abstracto" todo ten o mesmo valor; todo serve.
Pois non, 6 igual que no resto das artes, o que importa € a calida-
de, sen que importe o estilo musical; como dicfa certo musico de
renome: "non existen estilos musicais, so existe boa e mala musi-
ca".

Se isto non se ten en conta atoparémonos desarmados ante o
bombardeo comercial e meditico, sen criterio para opinar e dis-
cernir e, en definitiva, decidir 4 hora de escoitar con consciencia e
gozando diso.

0s concellos, poden e deben realizar un gran labor neste terreo. As
iniciativas municipais deben ter en conta as influencias ambientais.
Os medios de comunicacién non son un apoio, xa que centran a
atencion en aspectos que non tefien que ver co aspecto artistico da
musica, coa esencia, sendn polo contrario con todo aquilo que a
rodea como un ouropel: a imaxe, o mito, o triunfo... O concello é
un elo mais da cadea, moi importante pero un elo mais. Un bo
labor de informacion, concienciacién e apoio dende o concello,
pode contrarrestar os influxos comerciais interesados, tan habituais
na actualidade.

O meu entender, podese falar de duas grandes lifias de actuacion
dende os concellos: unha dirixida 6 ointe (todos, en potencia);
outra cara ¢ creador musical. Por este Gltimo entendemos a toda
persoa que fai ou crea musica, sexa dun xeito profesional, sexa

ainda en proceso de aprendizaxe ou, simplemente, como afeccio-
nado, tocando un instrumento ou cantando. No que segue tratarei
de mostrar a mifia forma de entender ambas lifas de actuacién.

Os concellos deben pofier a disposicion de todos os cidadans o
maximo de informacién sobre a msica que se ten feito no pasado
e que se fai na actualidade, con especial énfase nas que estdn
situadas féra dos circuftos comerciais e, en xeral, todas aquelas que
tefian un auténtico compofiente artistico (E dicir, que aporten algo
4 arte, que non sexan mero producto desefiado para consumo rapi-
do), tal vez musicas mais minoritarias: dende a musica clésica ata o
jazz, dende o folk ¢ rock, etc. Para transmitir unha informacién
completa e actual debe recorrerse a fontes de informacién fiables:
asociacidéns musicais e culturais, técnicos culturais especialistas en
musica (ben asesorados), intérpretes de diferentes tipos de musi-
ca, etc.. Todas estas fontes deberian ser consultadas simultanea-
mente sen exclusion de ningunha, xa que co contraste das stas
aportaciéns se poderia acadar un cofiecemento mais real sobre o
tema.

E moi importante facer un estudio dos recursos cos que se conta
no concello: materiais, orzamentarios, persoais, etc. Ainda en enti-
dades pequenas existen locais para desenvolver actividades en rela-
cién coa musica: escola, igrexa, centro cultural, etc. As distintas
Administracions a veces conceden subvencions 4s que hai que
estar atentos. Tamén se debe facer participe a todos os vecifios
deste labor de difusién e concienciacion, animando s empresas a
colaborar neste labor (Locais con posibilidades de concertos, por
exemplo), asi como a todos aqueles cidadans que estean interesa-
dos en cooperar, co cal entrariamos xa nun proxecto de animacion
sociocultural, posible inicio de mobilizacion e participacién cidadan.

Comecemos pola base, os mais cativos, abertos a todo, tanto 6 que
enriquece coma 6 que interfire nunha boa formacién; de af que se
deban pofier todos os medios ¢ alcance dos centros escolares para
un labor adecuado..
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Dende os concellos podese, e débense, fomentar e programar acti-
vidades complementarias, que non s serven para chamar a aten-
cién dos nenos cara esta arte, sendn que ademais lles fai descubrir
novos horizontes, e, sobre todo, 0 mais importante ¢ que se lles
van dando as ferramentas necesarias para iniciar a formacion dunha
actitude critica, coherente e informada. Coma exemplos destas acti-
vidades complementarias temos, entre outras:

* Audiciéns, non s6 con audio senon tamén con video, cunha dura-
cién variable en funcién da idade, comentadas para facelas mais
amenas e aclaratorias.

* Concertos didacticos, con explicacién por parte dos intérpretes,
respostas a preguntas, dialogo...

» Concertos divulgativos, destinados a promover ou fomentar unha
determinada orientacion ou estilo musical.

e Formacion de grupos instrumentais, cos propios alumnos. Con
apoio municipal para a realizacién de concertos, tanto na mesma
vila ou cidade, coma no intercambio entre concellos.

Son iniciativas que se deberian facer con certa continuidade, 6
longo do curso escolar, de xeito coti, evitando que sexan algo
extraordinario. O ideal é que se dea unha coordinacion fluida e
efectiva entre os educadores e os técnicos de cultura do concello,
a través dunha persoa de enlace; non obstante tamén pode reali-
zarse con boa vontade por parte de todos os participantes, ainda
faltando a figura do coordinador. Sexa como sexa, lonxe de ser un
labor custoso, 6 igual que acontece noutras dreas, pode que este-
amos mais ante un problema de administracién e rendabilizacion
de recursos que ante un impedimento orzamentario. De feito,
como isto & un elemento mais dentro da planificacién musical, &
hora de contratar a grupos musicais para concertos abertos a
todos os vecifios, deberfa intentarse negociar
tamén alomenos unha sesidn para o centro ou
centros escolares, moito mellor se son concertos
didcticos.

Por outra banda, a través da Xunta de Galicia cabe
supofier que ¢é posible habilitar medios, que de non
existiren haberia que demandalos, para a realizacion
de concertos nos circuitos que esta institucion ten 6

dispor dos concellos, asi coma outros especificamente didacticos.
Neste sentido non dubidamos en que as actividades que se reali-
cen deben ter reflexo en todo o ambito territorial do concello.

b) O ambito dos xoves

A xuventude pode e debe ter a posibilidade de ver satisfeitos os
seus intereses e expectativas respecto do quefacer musical, como
publico e como creador, como destinatario e axente... Suxerimos ¢
respecto varias posibilidades:

* Concertos orientados ds xoves, de todo tipo de musica, pero dén-
dolle un nome xenérico 6s cidos, por exemplo "Ciclo de musica
para xoves". Nestes ciclos poderfan ser os propios xoves 0s que
aportasen ideas alnda que o concello como institucién debe de
mostrar todo o abano de posibilidades que tefien, ademais do que
se demanda expresamente. Que eles mesmos debatan sobre a
musica que lles gusta e sobre a que descofiecen, crear "foros" arre-
dor disto, mesas de debate con musicos profesionais, etc.., en defi-
nitiva, botarlle imaxinacion, o que non serd dificil se realmente lle
damos 4 palabra 6s xoves.

¢ Escola Municipal de MUsica, que non so serve para aprender a
tocar un instrumento, algo moi enriquecedor por certo, senén ade-
mais para formar diversos grupos musicais fomentados desde den-
tro e desde o propio concello xunto co estimulo da organizacién de
concertos onde se mostren bandas de mdsica, grupos de rock, gru-
pos de msica de camara, de jazz, de folk, etc.
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* Fonoteca, con posibilidade de acceder a discos, sobre todo de
musicas menos distribuidas e dificiles de conseguir doutra manei-
ra, con actividades no seu contorno, como audiciéns, coloquios,
onde todos os xoves tefian acceso a variedade de gravacions que
lles axudaran a descubrir outras musicas. Poderianse realizar ciclos
de diversas musicas con audiciéns comentadas nalglins casos por
musicos que presentasen unha vision dende dentro da musica, sen
caer en tecnicismos. Isto poderfa Servir de introduccion a ciclos de
concertos de xeito que os ointes cheguen a eles con un cofiece-
mento méis profundo e un interese inicial.

En definitiva, trétase de facer participes s xoves do movemento
musical que ten capacidade de xerar o Concello.

c) Para os cidadans, en xeral

A estas alturas pode entenderse que a programacion musical con-
tinuada con ciclos de diversos tipos de musica serd un grande
apoio. E aconsellable fuxir da organizacion de grandes eventos
cando € en detrimento de concertos méis modestos que supofien
unha continuidade e unha proximidade da musica no dia a dia do
municipio. Grandiosos concertos que extinguen orzamentos sim-
plemente polo feito de seren famosos... non axudan verdadeira-
mente a un bo labor de difusion, ainda que se os recursos o per-
miten sen prexuizos tampouco se terian que rexeitar sistematica-
mente.

De todas formas, sabemos que en ocasions se esgotan partidas
econdmicas destinadas & musica por un mal reparto: unha grande
orquestra, o concerto de jazz de un famoso director de cine, o con-
certo do Ultimo cantante finalista en OT, etc, é comprensible que
isto o organice unha entidade privada con &nimo lucrativo, pero
non ¢ unha funcién da Administracion Publica por mais que poida
asegurar un incremento de votos. E aqui retomamos o que apun-
taba nun principic: trdtase de administrar os recursos e non de
fomentar aspectos alonxados da esencia da musica.

No se pode esquecer que hai que ter en conta a todos os grupos
de poboacién: nenos, xoves, adultos e maiores, sen limitarlles o
tipo de musica en funcion da sta idade, xa que debemos abrir a
musica a todos. Realizar ciclos musicais con un bo asesoramento e
unha boa gula didactica ¢ posible, reforzados por conferencias e/ou
mesas de debate sobre a musica que se escoita, vai achegar méis
a todos & realidade musical co conseguinte goce, satisfaccion e
incluso realizacién persoal.

Cara 6 creador musical

Pensando nos musicos profesionais que xa realizan un labor de cre-
acion musical, que deben recibir unha boa formacion para tal fin,
todo o dito ata agora ¢ vélido. Pero, ademais, é preciso establecer
varios obxectivos nesta érea:

e Unha boa aprendizaxe, respecto da que deben pofierse os
medios necesarios 0 alcance de todos, procurando a desexable for-
macion musical: escolas, bolsas para outros centros ou con profe-
sores particulares, etc.

* Desenvolvemento da musica en concerto, indispensable para
unha boa formacion, facilitando dentro das programaciéns espacio
para musicos locais tanto principiantes como veteranos.

» Dar a mesma valoracién previa ¢ "de casa" que ¢ do exterior,
sendo esencial eliminar prexuizos e intentar desmitificar que o que
vén de féra, o lonxano, sempre é mellor que o da casa, o que esta
preto.

A Escola Municipal de Musica debe aglutinar todos os tipos de
musica posibles para poder dar formacion en todos os estilos.
Nesta perspectiva, tanto 6s alumnos da Escola coma ¢s musicos
autodidactas, se lles debe prestar apoio para que poidan realizar os
seus concertos e asi tefian unha préctica continuada no escenario.
Un musico non s¢ se forma na Escola ou Conservatorio, sabemos
que mdis da metade da stia formacidn é en concertos e isto débe-
se ter moi claro se verdadeiramente se quere ter bos musicos.
Cando dende o Concello se estd pensando en investir en musica
hai que destinar unha boa partida a este obxectivo, promovendo a
presencia en concertos de musicos do contorno: por unha banda,
a musica se volve algo méis proximo e alcanzable, por outro a trans-
mision entre 0 musico e o publico é maior, facendo que este ulti-
mo descubra outro gran valor da arte, a comunicacidn. Que nas
programacions se incllian sempre ou na maiorfa das veces a musi-
cos locais tamén € altamente positivo para os obxectivos sinalados.

Engadido ¢ anterior serd preciso habilitar lugares de ensaio e audi
torios, co equipamento adecuado, sexa para profesionais ou afec-
cionados, ainda que isto sempre estd en funcion dos recursos. Tal
vez sexa este un dos maiores problemas xa que en moitos tipos de
musica, formacions grandes, ou dependendo da sonoridade, esta-
mos ante un requisito indispensable para sobrevivir como grupo.

Polo demais, cabe dicir que o apoio a mdsicos locais pode desen-
volverse de diversas maneiras, non sé no propio concello senén no
intercambio con outros, propiciando dende os entes municipais o
crecemento do musico, dandolle posibilidades de dar concertos
que supofian non s6 un modo de gafiarse a vida senon de ir apren-
dendo e formandose, promovendo o intercambio de experiencias
con outros lugares, dentro ou féra do propio pafs.

Concluiremos sinalando que no antedito resimense algunhas pro-
postas sobre como pode apoiarse a musica dende os concellos,
mostrando a sta esencia e fomentando o gusto pola musica de
calidade; ¢ dicir, enriquecendo culturalmente & poboacién e mello-
rando a sta calidade de vida. A responsabilidade de toda institucion
publica debe ser apoiar e difundir sobre todo aquilo que esta féra
dos circuftos comerciais que é o que ten méis dificultade en chegar
¢ publico para que este o cofieza. Son oportunidades que precisa-
mos, acaso seguindo a estela dunha bendicién galesa moi signifi-
cativa:

"Onte vin a un forasteiro
lle puxen de comer no seu prato
lle puxen de beber na sta copa.
Para a alma, brindeille @ musica".
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CREATIVIDADE e CIDADANIA,
BINOMIO FANTASTICO.

Héctor M. Pose

Universidade da Coruia

Hai tempo que a accion cultural dende o municipio semella manca
se non aborda, con mais ou menos pulo, o labor artistico. Case que
se asume coma un convencionalismo na xestion cultural, ao artellar
o labor a partir de sectores, o outorgarlle especial importancia a
aquel. Proliferan por doquier exposicions e catdlogos; mostras e
folletos; certames e bases; concursos e premios; intervencidns
artisticas e dgapes inaugurais. Outra cousa ben distinta son as 16xi-
cas da accion. Alglins responsables politicos e técnicos, cada quen
dende a stia posicidn e sen que serva de precedente, coinciden en
que as artes visuais, por citar quizais as mais valoradas socialmen-
te, demandanse masivamente se non existen, e Usanse feblemen-
te se se ofertan. Confundidos ante o paradoxo do fenémeno,
ensaian con desigual teima e fortuna, programas e propostas enca-
mifiadas a achegar os productos dos creador@s & poboacion, asi
como, na lifia do lecer activo, fomentar a innata capacidade creati-
va das persoas. Ambos obxectivos, son perseguidos a cotio con
exposicions e obradoiros case como Unicas estratexias de accion.

A capacidade de crear, inventar ou de interpretar, de producir novas
ideas dotadas de valor social, cientifico ou artistico, pertencen 4
libre decisién de cada individuo, ou ao exercicio de capacidades
que non se estendan homoxeneamente entre a poboacion. Sen
embargo, tamén estan afectadas polo principio de igualdade de
oportunidades e ao acubillo deste criterio deben tratarse dentro das
politicas culturais. Poida que polo seu valor simbdlico e, a pesares
das dificultades que implica, xustapofier iniciativas de difusién e
socioculturais, non resulta doado de desenvolver sempre con éxito,
alomenos en termos de rendabilidade cultural e social. Engrosan,
iso si, o listado infindo de dubidosa calidade de actividades !tidicas
dunha institucién ou compracen vaidades. Populismo cultural.

As arelas acedas, as necesidades e demandas do contorno insatis-
feitas, a presencia das artes con interrogantes que inquiren respos-
tas, o suxestivo do recofiecemento publico polos seus iguais ou a
ansia por vivenciar a estética por un mesmo, falan da vizosidade de
razons para apostar pola procura da creatividade na vida cotia.
Busqueda onde o méis importante non € a beleza ou orixinalidade
do resultado, sendn a propia posibilidade de se expresar, de inter-
pretar a sua realidade. A creatividade coma un modo de formacion
e de afirmacién persoal.

Por outra banda, como persoas, como membros dun colectivo e
dunha comunidade, somos cidadanfa: un status que recofiece os
mesmos dereitos e deberes a tod@s os que viven e conviven nun
mesmo teritorio caracterizado por unha forte continuidade fisica e
relacional e unha gran diversidade de actividades e funcions. A
necesidade de interrelacionarnos co outro, as virtudes derivadas
dunha empatia social forte que prime a tolerancia fronte a indife-
rencia, a solidariedade fronte a exclusion, a asuncion conxunta de
soluciéns ante o individualismo alentado dende o consumo e cer-
tas politicas, en definitiva, o facer cidadania, atopa perfecto nifio no
binomio fantastico -que diria Rodari- "creatividade e cidadanfa".
Duas significatividades que xuntas, cando se lles libera dos adivais
verbais que lles penduramos con demasiada ledicia e escaso rigor,
redobran o seu poder.

Dende a Pedagoxfa Social e os profesionais formados ao abeiro
dela, sabemos das posibilidades emanadas da mestura de ambos
conceptos. Unha cidadania que non crea e innova como actitude
permanente, vese abocada 4 esclerose, & repeticion estéril, ao ermo
da stia capacidade por artellar propostas anovadoras ante as caren-
cias da sta realidade mais proxima. Sendo conscientes de que o
barbeito ou os tempos de colleitas malas tamén son inherentes a
estes procesos, con actitudes proclives ao fomento da creatividade
cidad4 estaremos investindo para nos adaptar aos cambios, xeralos
e mesmo ser vangarda na reciclaxe social e cultural. De af que toda
politica cultural debe pér as bases para que xurdan situaciéns que
estimulen a creatividade e a innovacion -non sempre coincidentes
no tempo-, fomentar a experimentacién artistica multidisciplinar, asf
como establecer plataformas vélidas de participacidn, produccion e
exhibicién de productos culturais.

Por iso, & preciso complementar as propostas de ton sociocultural
dirixidas & poboacion en xeral, a medic camifio entre a recreacion,
a formacion e a difusion cultural, con férmulas que intenten aten-
der as necesidades especificas do cread@r artistico. Paralelamente,
obvia dicir que a xestion da cultura dende a administracion local
empeza na escola, no lecer dos cativ@s e nas iniciativas de apoio
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4 docencia, empalma coa creatividade da mocidade facilitindolle
espacio e espacios de creacion e expresion, pasa por fomentar a
profundizacién nos adultos e a implicacién das persoas maiores.
Esto conleva asumir e exercitar unha forte interdependencia entre
a polftica cultural e a polftica educativa municipal. Existe unha
dimension educativa das politicas culturais, moi vencellada &
Educacién Non Formal, dirixida a fornentar, a través da participacion,
da critica, da proposta colectiva ou individual, a creatividade na cida-
danfa. Tal dimension nace na necesidade de estimular un compor-
tamento cultural productor e activo, en lugar de consumidor e pasi-
vo; de procurar unha competencia cultural na poboacion que supe-
re paternalismos e domesticacions sociais por parte de institucions,
autoridades e técnicos. Este desafio precisa de metodoloxias e
estratexias axeitadas, mais achegadas 4 sociocultura cd xestion cul-
tural, ainda que tentaremos recoller da literatura especializada indi-
cacions en ambos sentidos para beneficio da cidadania en xeral e
dos creador@s en particular. Eis o sentido das seguintes propostas
que abranguen os dmbitos da creacion plastica ou visual, escénica
e musical por seren os mdis asentados e presentes no quefacer da
dinamizacion cultural local.

Artes plasticas ou visuais

Existen experiencias interesantes de promocion cultural de base, de
caracter interxeracional e sen limitaciéns de aptitudes artisticas pre-
vias, desefiadas para o achegamento & arte, estimular a creativida-
de e o aproveitamento compartido dun lecer activo. Unha oferta de
tempo libre, que garante unha cualificacion afeccionada, -non se
pretende conseguir artistas profesionais a priori, pois para iso exis-
ten outras instancias especificas-, cuns obxectivos relacionais e
baixo a tutela pedagoxico-artistica dun especialista en Belas Artes.
Este conduce a actividade, estructura a dindmica do grupo, media
nas relacions persoais e acomparia, no posible, o proceso de apren-
dizaxe individual. O acceso a este tipo de iniciativa, ubicada xeral-
mente nun equipamento de proximidade, mantén unha politica
social de prezos e flexibilidade horaria, tendo unha sensibilidade
especial cos colectivos méis activos, xoves fundamentalmente,
sempre indicadores de futuro.

A presente proposta debe procurar, para a sta salide sociocultural,
un equilibrio harmdnico entre o artistico e o relacional, posto que a
carencia do mesmo pode ocasionar: unha vision escolarizada dos
obradoiros -rixidez metodoldxica, seleccion dos participantes en
funcion de aptitudes, competitividade-, unha cronificacion dos con-
tidos e usuarios -pola propia inercia de funcionamento das organi-
zaciéns socioculturais, certo corporativismo da monitorizacién e a
tentacién de alentar un publico cautivo, favorecen este perigo- ou,

por (ltimo, a sobrevaloracion do producto -unha cuestién é que se
persiga a calidade e outra, en aras dunha cinica manifestacion de
democracia cultural, se sobrevaloren as obras xurdidas dos obra-
doiros.

Xa diciamos anteriormente que cdmpre complementar estas inicia-
tivas de indole sociocultural con outras que busquen atender as
necesidades especificas dos creador@s como sector e, cada vez
méis, como parte integrante do patrimonio cultural endéxeno. Mais,
{A que creador@s?, {Hai que dar soporte a un artista polo Unico
feito de que nacey, reside ou traballa no noso municipio?. Deixando
unha marxe para o debate, o dilema poida que se dillia se somos
conscientes que operamos con fondos publicos e o criterio princi-
pal quizais sexa a calidade da obra, primando o apoio aos artistas
mozos emerxentes -etapa mais dura- ou en vias de profesionaliza-
cion. Polo xeral, os creador@s noveis precisan de que lles ofrezan
espacios de traballo e lles posibiliten a conexion cos procesos de
difusién e distribucién. Propofiemos que as nosas cidades e con-
cellos medianos alomenos, destinen un centro para a creacién,
seguindo modelos imperantes e habituais noutras latitudes -
"Fabrica del Vapore" en Mildn, "Delfina Studios" en Londres ou o
propio "Hangar" en Barcelona e que presentamos neste ndmero.
Centros onde se combinan tres tipos de servicios e funcions: cesion
de estudios a artistas, programacién de exposiciéns e unha seccion
pedagoxica.

No referente ao primeiro aspecto, as modalidades de uso e disfru-
te son diversas e as contraprestacions por parte municipal van
dende a cesidn de obra, imparticién de obradoiros para iniciados,
xornadas de portas abertas para escolares, etc. Existen outras medi-
das de apoio tales como: as bolsas de formacion, a adquisicion de
obra para o Fondo Municipal de Arte, a convocatoria de concursos
municipais ou a elaboracién dun censo de concursos e certames
de implantacion rexional, nacional ou internacional. Paralelamente,
estén os arquiusados "concursos do cartaz anunciador", onde a pro-
mocion da arte é un medio, non un fin. Non obstante, ao vence-
llarse a actos de gran alcance popular e mediético, aquela acada
unha repercusién que quizais, de maneira auténoma, non conse-
guirfa.

En segundo lugar, dispor dun espacio expositivo axeitado -¢ dicir,
con seguridade, iluminacién, temperatura, accesos e servicios-, con-
levaria desefar unha programacién de calidade -alternando pro-
postas de recofiecido prestixio e outras que asuman riscos contro-
lados-, variada -non so nas formas sendn tamén nos estilos-, equi-
librada -entre produccion propia e circuitaxe de exposiciéns, alome-
nos- e coherente -cun calendario anual, de impronta propia e que
se corresponda coa politica de apoio aos creador@s locais.
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En ultimo termo, a socializacion da arte debe correr parello 4 rua.
Os certames de pintura ao aire libre, as intervencions en lugares
estratéxicos para o imaxinario colectivo, a recuperacion de espacios
degradados urbanisticamente para disfrute de graffiteros e vian-
dantes, as visitas guiadas a museos, galerfas e mostras de arte e a
sensibilidade municipal na estética urbana colaboraran no achega-
mento da creatividade & poboacion. Pedagoxia cultural na recupe-
racion do espacio publico, posto que as formas sempre trasmiten
valores, a estética tamén ¢ unha ética.

Musica e Danza

A educacién musical da poboacién quizais sexa o dmbito dunha
accion cultural municipal mais complexo polas iniciativas que requi-
re e 0 escasamente vistoso que resulta a curto prazo. Se na musi-
cd, canto e danza tradicional semella que o labor esta sendo meri-
torio -case sempre en colaboracidn coas entidades asociativas-, res-
pecto da mUsica moderna e culta, resta camifio por percorrer.
Escasisimas son ainda as experiencias e as boas practicas sublifia-
bles. Percibese nos responsables municipais, referindonos ao pop-
rock e outras musicas de consumo propio da mocidade, moitas reti-
cencias polo seu espiiito contestatario e dibidas se é cultura ou
mero ruido. Miopfa ou torpeza institucional, falla de cultura civica e,
sobre todo, musical.

A xuventude ¢ allea e indiferente a numerosas propostas de natu-
reza publica, 4s veces, con razon. Sobre todo nunha morea das
nosas pequenas vilas, as posibilidades de trasgredir o rutinario vivir,
de ter alternativas reais de esparcimento e oportunidades de crea-
cién, son case nulas e afogan a aqueles mais inquedos. Isto, xunto
con outros factores socioeconomicos negativos, provoca imposi-
bilidades de autorealizacion, baixa autoestima e unha desligazén
identataria co contorno, caldo apropiado para a unha anomia xera-
cional, e outras miserias da lei de vida. E é que, no referente & musi-
ca, faltan locais de ensaio, axudas para gravacion, equipamentos
basicos para interpretar, inclusion nos programas festivos locais,
ordenanzas municipais que non impidan o labor de musicos ambu-
lantes e que a programacion de concertos na rtia ou nos locais axei-
tados, tefian unha periodicidade cotié.

Teatro

Resistimonos a pensar que a estas alturas da andadura dos conce-
llos democraticos, ainda hai quen dubide das multiples posibilida-
des dun labor de animacién teatral de base. Como plataforma inter-
xeracional de encontro, expresion, ludica e socialmente terapéutica,

formadora da sociedade civil, as diversas modalidades de imple-
mentacion de estratexias teatrais na pobocién, sen dubida, reverten
cultura e creatividade na comunidade. Preferimos centrarnos, xa
que logo, naquilo que pode mellorar unha accién neste sentido,
sinalando dous aspectos vitais sobre os que edificar tal intervencion.

Por unha banda, crear as infraestructuras imprescindibles para a
actividade escénica dotadas con equipamentos para a produccion.
Estes contenedores culturais han de posuir unha programacion
estable cun criterio de calidade e non sé de rendabilidade econd-
mica, pois a accion publica teatral debe ter en conta que tratamos
de democratizar o acceso dos cidadans s artes escénicas. Por iso,
tampouco hai que caer na dictadura do gusto ou aquela actitude do
programador limitada a ofrecer o que por costume -ou mimentis-
mo respecto da industria do entretemento-, sdbese que funcionara
en termos de recadacion. Teatro publico con vocacion de servicio,
que asuma unha dose de risco, que promocione o teatro de base,
a diversidade de xéneros, cunha politica social de prezos -que non
gratuita. A coordenacién cos municipios limitrofes na programacion,
a coproduccidn con grupos locais de espectdculos de rda, de
pequeno formato, musicais, recreaciéns histéricas, etc, a perma-
nente atencién ao pablico infantil achegando o habito da presencia
teatral nas stas vidas, colaborara na tarefa da creacién de publicos
non s numérica senon tamén cualitativa.

E, por outra banda, afondar no camifio de posibilitar a experiencia
de compafiias residentes, tan comin en outros pafses. Con esta
politica teatral, rendabilizanse tempos e espacios, apdiase directa-
mente aos creador@s locais e dase un sentido de normalidade ao
feito teatral nas vivencias da poboacién. Voltamos a falar da dose
de risco necesaria na accién cultural, na experimentacion, tan pre-
sente na industria privada e excesivamente anecdética no quefacer
publico.

Recapitulando, nun pais onde a normalizacion cultural amosa eivas
evidentes, a aposta en clave de futuro pola innovacién a través da
creatividade da stia cidadania, para que esta sexa quen do seu pro-
pio desenvolvemento, para que permita pasar do home como un
depredador do medio, a comprendelo como creador dese medio,
require das Administracions: consciencia, sensibilidade, cualifica-
cion, recursos, labor e paciencia. A alquimia de tales factores seme-
lla, mais que nunca, necesaria. £ é que Rodari non se equivocaba.

* Son debedor, para a creacién deste artigo, de fontes tales como X. Marcé e |. Lopez de
Aguileta ou Manuel F. Vieites. Por suposto, tamén da mina fonte matriz, José A. Caride
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Fotografia: Elba Ferndndez

Elba Ferndndexz.

Nacida en A Corufia en 1982. Estudiante de llustracion na
Escola de Artes e Oficios "Pablo Picasso" de A Corufia. Paixdn
pola ilustracion de conto infantil e de fantasia.
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A CULTURA do DESCAFEINADO

Camilo Franco

Escritor, critico teatral e xornalista

Houbo un tempo no que os concellos e os xornais reaccionaban
igual: o que non valia para outra cousa acababa facendo cultura.
Houbo un tempo, e ainda hoxe, antes de que os concellos fosen
concellos e os xomais fosen xornais, nos que quedaba ese reflexo
condicionado de que a cultura era algo formado por poetas de pro-
vincias con libros de titulos de tres palabras, con premios literarios
para sair de calquera circunstancia e con algunha que outra repre-
sentacion teatral de afeccionados. Quedaba para a gran ocasion a
presencia de algunha compafifa de Madrid, pero entén o concellei-
ro de cultura xa tifia pouca presencia porque o alcalde pUfiase na
primeira fila.

Houbo un tempo e poderemos dicir que xa pasou, pero en reali-
dade ¢ o tempo anterior a este e non se pode dicir que as cousas
sexan asi, tal cal, sen caricatura, pero algo queda dese relativo des-
prezo con que a cultura atravesa algunhas instituciéns ou dalgun-
has confusiéns que xera esa tarefa de administrar cuftura coma
quen administra a recollida do lixo. E non era isto. Hai grandes con-
fusions arredor da palabra cultura e dos seus oficios. Hai grandes
confusidns derivadas en parte dese tempo no que as autoridades
vestian traxes de leve perfil militar e unha raifia das festas era unha
atraccién cultural. Quedan algtins ecos daqueles reflexos dunha cul-
tura ornamental, alambicada, uniformada e poderosamente inclina-
da 4 educacion e 6 descanso. Os tempos cambiaron, pero hai cou-
sas que permanecen ainda que sexa en formas insospeitadas.

Acontece, por exemplo, que a cultura coma os traballos manuais,
padecen dunha por veces acuciante falta de profesionalidade. Non
tanto porque faga falta ter un titulo para entender que Shakespeare
e Operacion Triunfo non deberfan estar a un mesmo nivel nunha
programacion municipal, senén porque pouca xente parece ter en
conta cal é a finalidade Ultima da cultura, que desde logo non exclu-
sivamente servir de argumento para presentaciéns ou rodas de
prensa. E unha situacién na que, tamén en moitos casos, viaxan
xuntos os concellos e o xormnalismo.

Repasemos os deberes. Quizais o primeiro argumento sobre a cul-
tura desde o punto de vista da xestion politica € que a cultura non
se corresponde co ocio. Hai unha confusion grande, neste sentido,
e hai algunha que outra perversion que seguramente procede dos
anos ornamentais e dos tempo en que o 1992 confundiuno todo.
Necesariamente a cultura e 0 0cio non son a mesma cousa, pero
por falta de posibilidades, van a cargo da mesma concelleria. E
unha confusién que afecta tamén ¢s medios de comunicacion, e
que s se aparta lixeiramente cando chegan as festas patronais.
Pero mesmo asi, na maior parte dos concellos as festas son cousa
do responsable de cultura. O segundo argumento ¢ que, desde a
xestién cultural, non se poden esperar resultados a curto prazo, nin
esencialmente estatisticos, e xusto a natureza dificilmente contable
da cultura acaba por ser un conflicto para os xestores, maioritaria-
mente acostumados a defender con cifras o seu labor.

Este mesmo xeito de medir ten afectado grandemente ¢s medios
de comunicacién. Que abordan a cultura desde dlas perspectivas:
a informacion local e as pequenas cousas de cada dia. E a infor-
macién xeral e aquelas cuestions que proceden dos grandes mer-
cados. Nesa prensa, en moitisimas ocasions, a dicotomia € tan
grande que parece que unha e outra cultura non son a mesma, nin
estd motivada polas mesmas intencions. Mesmo poderfa chegar a
interpretarse que os argumentos locais non son valorados, como se
a cultura que se produce a pouca distancia tivese menos valor que
a que se produce a 600 quildmetros. No aspecto contrario, cando
se trata de dar informacions culturais de caracter xeral, na maior
parte dos casos a emulacion da prensa nacional, un certo seguidis-
mo das grandes figuras culturais, acaba por deixar na informacion
ese aire inevitable de pastiche.

Dase aqul outro dos grandes erros arredor da cultura: O erro xeo-
grafico. Acéptase demasiado mansamente a xerarquizacion xeogréa-
fica para os argumentos culturais: acéptase na xestion e acéptase
na prensa. E un criterio esvaradizo pero en pleno vigor: un ciiterio
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que implica unhas certas xerarqulas previas baseadas seguramente
no descofiecemento e, tamén, na capacidade de discusién. Nin
sempre é bo o que nos mandan, nin sempre é malo o que temos.
Deste xeito, na xestion cultural e na curiosidade xornalistica, aprio-
risticamente, aceptamos carteis de teatro, espectaculos, mesmo
presentacions de libros, que vefien avalados por algin eco medid-
tico e ese eco levanta outros ecos que non tefien que ser prescin-
dibles, pero que deberian estar enmarcados na sta xusta circuns-
tancia.

Entramos, por tanto, nesa outra dimensidn, ben pouco entendida
da accion cultural. Porque quizais a primeira necesidade dunha xes-
tién cultural &, de non poder ser completamente rigorosa, que sexa
variada. Variada no sentido de que aceptando as concesions 6 gran
publico, sexa capaz de descubrir algunhas cousas. Isto €, non hai
que felicitarse por baleirar os auditorios, pero de cando en vez cdm-
pre apostar por algunhas cousas que os espectadores, lectores, poi-
dan descubrir: algo do que non tifan noticia, algo que lles serva
para establecer, ainda que sexa pouco, novas referencias. Esa debe-
ria ser unha das tarefas razoables da accion cultural, ben na pren-
sa, ben na xestion municipal: axudar 6s lectores, ¢s espectadores,
6s vecifios, a construir as stas particulares referencias culturais.
Evidentemente, esa intencién non pode pasar sé polos grandes
espectaculos, nin polos reduccionismo intelectuais. Como dar ser-
vicio semella ser a clave para os concellos, tanto como é o dar infor-
macions para os xornais, a reflexion sobre cal é o servicio que
deben dar os concellos en materia cultural non se ten practicado
moito ou se ten practicado mal.

Hai un principio econémico que rexe a vida municipal en moitos,
agés o cultural. Por exemplo: ningtin concello ofrece servicios se
realmente estdn ben cubertos desde a iniciativa privada. Ningun,
quero dicir, dos moitos que estan convencidos de que o modelo
liberal & perfecto para occidente. Sen embargo, na xestién cultural
seica non ocorre asi. Deste xeito, os concellos, con certa complici-
dade de entidades patrocinadores, acaban por suplir unha ausencia
de empresariado cultural adoptando iniciativas que, por niimero de
espectadores, por difusion mediética e por saide cultural, deberfan
proceder da promocién privada. E un campo este que nos Gltimos
anos ten dado moitas voltas antes de sentarse, baseado funda-
mentalmente no dereito que ten todo o mundo en ver todo tipo de
espectaculos, seguindo seguramente 0 modelo Xacobeo, méis incli-
nado 6 espectéculo que 4 cultura. Nese modelo, non todos pode-
riamos ver en Galicia, un supofier fantastico e irrealizable, a The
Beatles.

Como o empresariado cultural ou espectacular non é capaz de asu-
mir a inversion, pero si é capaz de convencer a algunhas institu-
ciéns para que se convertan en empresarios pouco rigorosos desde
0 punto de vista orzamentario e cubran o desfase. O outro asunto
¢ saber se as institucions estan para cubrir ese desfase, non porque
sexa mellor ou peor, sendn porque a concentracion orzamentaria
en tales eventos resta outras politicas culturais que poderian incidir
en ambitos verdadeiramente culturais. O exemplo que puxen € dis-
paratado desde o punto de vista argumental, pero repitese a niveis
diferentes en moitisimas localidades de Galicia. Por exemplo, se
seguimos a programacion teatral veremos como algunhas monta-

xes que, en Madrid ou Barcelona, estiveron no circuito comercial, en

Galicia pasan polo circuito institucional, quizais aforrando o risco de:

que a taquilla sexa escasa para algiins dos nomes que figuran no
cartel. (Estdn as institucions para suplir a xestién privada nestes
casos? Desde o punto de vista cultural non. Outra cousa son as vai-
dades e estas tamén contan.

Tamén pode ser que esteamos fronte a un modelo de percepcién
da cultura esgotado. Un modelo que produciu unha certa fenda na
recepcion. Fillo do compromiso intelectual dos setenta e da inva-
sién do ocio nos oitenta. Ddas formas de entender o feito cultural
que quedaron con madis inclinacién contra a segunda nos anos
noventa. Agora estamos, posiblemente, no final dunha etapa e na
necesidade de abrir outra nova na que haxa ingredientes que reco-
loquen a cultura no seu xusto lugar. Aceptando que o consumo da
cultura forma parte do ocio, pero que non necesariamente é equi-
parable con el. Aceptando que a cultura, ademais desa imprescin-
dible cota de diversidn, serve para abrir algins camifios no enten-
demento e precisa tamén dunha certa alimentacion por parte de
todos. Aceptando que ¢ unha carreira de fondo na que deben par-
ticipar unha maioria dos cidadéns, e ese é outro dos compromisos
que xestores e xornalistas deberiamos asumir: hai un delicado
negocio en conseguir atraer & xente & cultura sen desnaturalizala,
porque todos sabemos que quen toma café descafeinado non estd
tomando café. E tamén por demostrar que, os que valen para a cul-
tura valen para algo.
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Texto e fotos de

Manuel P. Raa

Anton Vaamonde escribiu Aire para respirar (edicidns Xerais de
Galicia), un ensaio fermentado coa memoria do seu autor, unhas
memorias cheas de ensaio, mestura de pensamento e existencia
entre a sta Vilalba natal e A Corufia, Fene ou Santiago, outros esce-
narios do seu andar, de lecturas, de accién politica ou cultural.

CONVERSA de LIBRO
i
\
|

Se fixeramos un percorrido polo 1éxico deste autor na entrevista,
anotariamos conceptos como cambio social, liberalismo, nacionalis-
mo, intersticios, socializacion na conivencia ou elites, 0 que nos
situaria aparentemente ante un denso traballo filoséfico. Pero, sen
renunciar 6 rigor, o libro fllle entre os debates dos ultimos trinta
anos da historia de Galicia e a ollada sociocultural do libre pensa-
mento, cun estilo ameno, sen renunciar & polémica ou a autocritica.

Conversamos en Santiago sobre este libro: Escribino moi cons-

cientemente, intentando contar nunha clave antiépica, nunha

clave que dicia moito Pla: galindcea, de ver o que hai a

ras de chan, sen poiierse magnifico. Pla, Sagarra ou

Castilla del Pino, nas stias memorias, usan esta idea

de dar conta dun pais con certa solvencia, sen refu-

xiarse en mundos mdis ou menos fantdsticos. A

ruptura, por tanto, dunha reinterpretacion errada

da historia do pais, e tamén a necesidade de

romper cun certo imaxinario literario, por certo

de ultraesquerda, pero de feito conservador
tamén.

Nunha Galicia que incuestionablemente, se
modernizou nos ultimos 25-30 anos, con
niveis de renda, de cultura, de democratiza-
cién, esta transformacién se produciu sen
cambio, mandando sempre os mesmos.
Seguen mandando. Esto non € un proble-
ma meramente politico, de siglas, senén
de sectores sociais. Ten que ver coad con-
formacién das clases sociais en Corufia,

en Vigo ou en Santiago, en Galicia, co
poder financeiro, co poder empresarial.

A idea estendida que prima sobre Galicia
& unha idea moi etnogrdfica, moi
antropoldxica e o nacionalismo

aqui tende a ser moi século XIX,
totalmente sobrepasado. E co
nacionalismo, todo o seu

campo semdntico, e eso, por




tanto, inclie 6s que non son nacionalistas pero que en gran
medida, por 6smose, adoptan o seu discurso. Seria necesario
unha visién de Galicia mdis empirica. Dende o punto de vista
da socioloxia, real, de que clases sociais hai, cales estdn apa-
recendo no escenario, das mutaciéns territoriais, de como se
exerce o poder en Galicia, non no sentido xenérico, abstracto,
sendn dos mecanismos concretos e claramente diferenciables.

A idea de fondo, tal como eu o vexo, seria que aparecesen
novos sectores sociais que reclamasen, digamos, as stas pro-
pias formas de poder e sobre todo, que se producise unha
modificacion neste sentido liberal en Galicia, tal que se puide-
ra desatar deste control endémico...

Precisa que cando fala dunha Galicia liberal quere dicir unha
Gadlicia que, non retoricamente, fora dindmica, emprendedora,
con certa capacidade de risco, todo isto que se di e que des-
pois nunca se toma en serio, nunca é verdade. Un goberno que
fixese unha Galicia liberal, seria aquel que crease intersticios, que
soltase rendas, que confiase na sociedade civil, no debate, na
opinion, que resituase o papel da prensa no sentido de non ser
tan adocenada, etc.

Moito se ten debatido en Galicia precisamente sobre os medios de
comunicacién. Antén Vaamonde foi un dos promotores dun novo
xornal, unha experiencia na lifia desa Galicia dindmica e empren-
dedora, pero tamén paradoxal: A apelacion era & Galicia que
intenta moverse. A primeira vez que nos acercamos a Madrid,
a falar coa xente de PRISA, foi un 17 de maio e habia en
Santiago unha manifestacion por uns medios de comunica-
cién en galego, habia 5.000 persoas. Unha vez que intentas
concretar eso e facer un proxecto de edicion, un plan de nego-
cio.., cando pasas da retérica 6 intento prdctico, e eso inclue,
por suposto, a captacion de fondos, pois resulta que esta acti-
tude xenérica se disolve no aire. Nese sentido si que creo que
hai unha responsabilidade de todos aqueles que din estar a
favor doutra cousa.

No texto di que a menor forza efectiva, maior representacion
simbdlica, cando se lle pregunta se o abortado xornal sera dos indi-
cadores desta situacién, responde que as fantasias da omnipo-
tencia non son positivas. A madurez consiste en aprender que
un é limitado. Un ten que decidir en que ocupa os seus anos
de vida e en que non. Cando un se converte nun pequeno
deus, en alguén que non se ocupa de nada en particular, e
pretende, digamos, transformalo todo sen facer nada concre-
tamente, este mecanismo estd destinado, non 6 fracaso, senon
que a sua léxica é unha loxica de autosatisfaccion.

Sobre o victimismo, herdado e repetido: O imaxinario do pais se
construe en gran medida en base a unha reinterpretacién da
sua historia por un lado e por outro lado en base 6 imaxinario
literario. Eu no libro dou unha versién da historia do pais
menos compracente, este argumento de que no exército de
Franco houbo moitos galegos e non necesariamente a través
de levas.

Cunqueiro, que € un gran autor, creou unha sucesion de epi-
gonos, digamos, que fai que a literatura do pais estea infiltra-
da, por dicilo asi, por esta tradicién de realismo fantdstico, que
contribtie a unha estetizacion e a unha estilizacion do pais que
sen embargo refuga a descricion do pais. Hai unha frase de

41

Pla: a diferencia entre unha persoa intelixente e unha que non
o0 é, é saber apreciar a diferencia non entre o que é e o que
deberia de ser senén entre o que é e o que non é. Esto é un
pouco igual, hai un certo imaxinario que se constrie a base de
retéricas épicas pero cuxo sentido obxectivo, na mifia opinién,
é basicamente renunciar a unha mirada sobre o pais, a unha
mirada licida, intelixente, que non sexa feble. Hai unha can-
cién de Lluis Llach: todo aquelo que é feble quere ignorar o
mal. Non podemos ser febles, temos que entender e entender
que haberd tantisimas cousas que nos desqustan de todo esto.

Antén Vaamonde interpreta as grandes manifestacions que se
deron no seu dia en Galicia con motivo da reivindicacién da auto-
nomia pola via do artigo 151 como un efecto mimético da situa-
cién catalana e vasca. {éQue foron as grandes manifestacions deste
inverno pasado con motivo da marea negra?, {Que significa Nunca
Mdis?:

Nunca Mais non podia ser, nin foi, o bdlsamo de Fierabrds.
Non foi, non podia ser aquelo que solventase todo o habido e
por haber en Galicia. Punto a. Punto b: o movemento de Nunca
Mais é un movemento de tema unico, 6 que se lle pode pedir
o que se lle pode pedir. Na mifia opinion teria preferido que se
resolvese doutro modo, é dicir, eso ten que ver co trénsito dos
barcos. No documento inicial de Nunca Mais, o da manifesta-
cién de decembro, creo que estaba moi ben no sentido de
pedir aquela sede da axencia de seguridade maritima, algo
mdis concreto e permanente que se ocupase dese asunto .

¢Nunca Mais sintoma dun cambio social? En certo modo si. Tal
vez pola alegria. As manifestaciéns non foron, como outras
veces, manifestacions tristes. E o feito de que o potenciasen
artistas e actores e non os partidos da oposicion, ainda que
dalgun modo af estdn. Pero esto non teria existido sen o con-
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curso destas persoas, xeralmente persoas sen partido, que
arriscan e que a curto prazo poden pagalo.

Na Galicia democrética e autondmica , a diferencia da Galicia de
1960 con gran nivel de analfabetismo e cunha estructura social
maioritariamente agraria, realmente os grandes cambios se
estdn fraguando agora, ante os nosos ollos, incluso a burgue-
sia galega, probablemente estd nacendo agora, os Adolfo
Dominguez, os Roberto Verino, por suposto Zara, Froiz, os
Rodman, os graniteiros..., todo esto estd empezando a nacer, e
tal vez un sector con certo grao de relacion mutua, de auto-
conciencia.., como clase creo que tal vez estd empezando a
fraguar.., e moitas outras cousas tamén. Non habia unha
clase politica local, agora hai autonomia, hai parlamento, hai
lexislativo, executivo, xudicial, a funcién dalgunha forma crea
dérgano e, claro, Galicia é o que é, non hai a tradicién catala-
na ou vasca de empresarios, de profesionais, de executivos, de
empresas familiares...

Na universidade, alén do debate do localismo, acredita que en
Galicia hai mellor formacién, pero tamén vexo constantemente
persoas de gran formacién e cualificacién, 6 final, dos 40 anos
para adiante, sempre acaban constituindose en fantasmas
tristes, porque digamos que o pais os vence e dobrega as suas
vontades.

Un pais non pode permitirse esta fuga moderna de cerebros
que se estd producindo, que é triste. Os méritos non son pura-
mente de formacién tedrica, hai que incluir os méritos huma-
nos, refirome d coraxe de pelexar polo que cres.

No libro fala dos encamados, un personaxe con gran arraigo na cul-
tura familiar tradicional. Falamos sobre novas e vellas estructuras
familiares en Galicia. A caracteristica aqui é a dun Estado de
benestar pouco desenvolvido, que fai que os nenos e os maio-
res tefian que ser sostidos polas familias, co que eso normal-
mente significa para as mulleres, ese déficit histérico de
Espaiia. Galicia, como todas as do sur de Europd, son socie-
dades dunha cultura familiar moi intensa, por contraposicion
6 norte de Europa. A familia, as relacions familiares, sequen a
ser a forma fundamental de acceso 6 traballo.

Pasando & relacion entre familia e ensino en Galicia, a maior
parte do ensino privado € relixioso e as elites reais se forman
neses colexios: xesuitas, Opus Dej, etc, ese € outro debate
oculto que hai non s6 en Galicia senén en Espafia e creo que
o peso da igrexa catdlica via sistema educativo é moi impor-
tante e que, de feito, a ruptura non existe. O argumento social-
mente difundido é que xa non somos catélicos como hai 30
anos, no sentido da frase aquela de Azaia de que ‘Espafia ha
dejado de ser catélica’ Na mifia opinién, non é o caso, porque
de feito a maior parte da xente casa pola igrexa catdlica e
estd sancionando con eso un rito que é o que lle confire vali-
dez ¢ lazo.

A muller como signo dun cambio social na cultura occidental. Antdn
Vaamonde conta a stia antiga militancia nunha organizacién femi-
nista. Os homes que estabamos ali eramos madis feministas cds
mulleres, que en xeral estaban porque era o que tocaba,
dende o punto de vista politico, pero que realmente non era o
seu. Con todo, o feminismo era o negocio das mulleres, por asi

dicir, no sentido de que un varén estd interesado, loxicamen-
te, en tratar con mulleres independentes, polo menos se € o
tipo de varén apropiado. Quero dicir que as cousas que tefien
que ver con un sexo, son importantes para os dous, porque
non vivimos en células separadas, igual que os fillos dos
demais me importan a min porque me poden prexudicar ou
beneficiar. A educacién dos nenos non s6 é cousa dos seus
pais como di o discurso conservador, pois isto igual.

O debate cultural en Galicia parece estar entre os modernos con-
tedores ou equipamentos culturais e a fidelidade 4 ‘tradicion’: feno-
meno celta, musica tradicional...

En Galicia hoxe hai un nimero razoable de contedores, 0 malo
é que hai moi poucos contidos. O problema grave é que as
autoridades municipais ou autondémicas estdn dispostas a
pagar un auditorio pero menos dispostas, digamos, a pensar
0 uso e a programacién e como eso pode incidir nas formas
de vida dos lugares dun xeito que non sexa ’ imos darlle ilu-
sién a este publico que nos vota cada catro anos’

Eu non critico a cidade da cultura. A idea de que estamos
nunha sociedade onde é importante que Santiago opere como
succionador, digamos, de turistas e que tes que dar, ademais
da catedral e o apéstolo, outra cousa moderna, signifique esto
o que signifique, é a idea do Guggenheim, e de tantos outros
lugares no mundo, me parece inobxectable. O que é obxecta-
ble é como se fai, con que criterios, con que probable inutili-
dade futura, pero non porque o arqumento de fondo estea
mal, non porque se invista moito difieiro. O problema non é
canto invistes sendén canto recuperas despois, ese investimen-
to que resultado dd. Enton, o que seria necesario é que eso
fose eficiente e efectivo no futuro, e quen di eso, a rede de
museos, de auditorios, etc.

E sobre o peso do 'tradicional’ é un problema da insuficiente
modernizacién de Galicia. A xente ten unha idea moi extrava-
gante do que é a chamada musica celta. Basicamente é musi-
ca irlandesa, non é galega, vaia.

En Gdlicia, a cultura popular desapareceu, non houbo conti-
nuidade. No caso do flamenco, non é asi, hai unha certa con-
tinuidade. O novo flamenco pode ser moi distinto do flamenco
de hai 150 anos, pero no caso da copla, e do toreo, en
Andalucia hai unha certa cultura popular que se mantivo viva
dun modo non artificial, pero no caso de Galicia é unha socie-
dade moi rota, non houbo esta continuidade. Efectivamente
nalguns casos se recuperaron -o traballo de Milladoiro foi
meritorio nese sentido- pero no fundamental, a Seccion
Femenina recolleu eso do modo perverso en que o fixo e a tra-
dicién popular, puramente popular, a que pasa de pais a fillos
e que fai que as misicas perduren mutdndose, eso en Galicia
rompeu, € 0 que estamos é inventando ou reinventando unha
tradicién ou o que se queira.

Aire para respirar pode ser unha compafia aconsellable para a
entrada neste novo outono, farto e dourado, como dicla aquel fidal-
go representante do Ourense de comezos do século vinte. Case un
cento de anos despois, Galicia traballa para coller a senda dun pais
normal & altura dun tempo cheo de grandes transformaciéns, da
sementeira 4 colleita.
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Centre de Estudis i Recursos Culturals. Diputacié de Barcelona.

Nas dlas Ultimas décadas, os proxectos estratéxicos erixironse
coma os instrumentos mais Utiles para a planificacion integral dos
procesos de transformacion econdmica e social dunha cidade ou
territorio. A planificacion estratéxica no eido da cultura & un fené-
meno moito méis recente, mais inscrébese na mesma loxica que
motivou a eclosion da planificacion xeral ou sectorial no ambito
municipal: pofier na disposicién do poder local un plano — cultural
no noso caso — a medio ou longo prazo e vehicular o didlogo coa
comunidade a través do desenvolvemento de estratexias de comu-
nicacion e participacion cidadal.

Ne noso pais a primeira experiencia deste tipo nun contexto urba-
no implementouse en Barcelona, cidade que no seu momento xa
desenvolvera o primeiro proxecto estratéxico en Espafia.
Concretamente foi durante o ano 1999 cando se iniciou o deno-
minado Proxecto Estratéxico do Sector Cultural2. O proceso
emprendido en Barcelona partiu da evidencia de que, a nocidn de
"facer cultura" como realizacién de actividades culturais quedara
superada pola intensa dindmica de transformacion que tifia afecta-
do ao chamado sector cultural. A tenor desa transformacion, a cul-
tura, ademais dun instrumento para o cofiecemento, o benestar e
a cohesion social, estdse a converter progresivamente nun ele-
mento xerador de riqueza, nun compofiente basico para o turismo,
e no enlace esencial entre as dimensions locais e globais da socie-
dade contemporanea3.

A planificacion estratéxica cultural posttlase coma aquel elemento
que debe situar a cultura nunha posicion de centralidade no con-
xunto das politicas locais. Hai que investir & cultura dun verdadeiro

papel vertebrador nos concellos, gafiando asi peso especifico no
conxunto da realidade local. Hai que facer da cultura unha preocu-
pacién comun, unha tarefa de todos, un asunto civico, ou como
alguén definiu "a planificacién cultural une ao xestor e ao poeta
para senvir & cidadania..."4

Partindo da experiencia de Barcelona, dende o Centre d'Estudies i
Recursos Culturals da Deputacion de Barcelona abordouse a opor-
tunidade de iniciar a tarefa de asesorar aos concellos da provincia
que quixesen levar a cabo un proceso de reflexion estratéxica e pla-
nificacion cultural de caracteristicas semellantes. Esta tarefa de ase-
soramento encetouse no ano 2000 cunha experiencia piloto no
concello de Vilafranca do Penedés, dando lugar & realizacion do
Proxecto de Accion Cultural desa cidade. Esa primeira accion abriu
o camifio @ un programa consolidado que permitiu estender a
experiencia a diferentes cidades medianas da provincia de
Barcelona coma Igualada, Berga ou Vic, e incluso trasladala a con-
cellos dunha dimensién demogréfica menor como foi o caso de
Sant Pere de Torelld5. Localidade duns 3.000 habitantes que foi
pioneira en desenvolver unha experiencia semellante a nivel de
todo o Estado en canto a concellos deste rango demogréfico.

Os proxectos de Accidn Cultural foron concibidos coma procesos de
reflexion abertos & cidadanfa que permitan a participacion de todo-
los sectores e actores implicados na cultura local, xa se trate de enti-
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dades publicas, privadas ou sociais, asi coma de cidadans que, a
titulo persoal, tefian algo que aportar. Asi mesmo, os proxectos
plantéxanse como un instrumento innovador capaz de prever os
novos contextos e escenarios da cultura local e de articular os
mecanismos precisos para converter a cultura nun elemento cen-
tral de reflexion, proposta, avaliacion e debate.

Os proxectos estructtranse en duas fases: unha fase de diagndsti-
co e outra de elaboracién de propostas, que contan en dmbolos
casos con sesions abertas de participacion cidada. Ambalas duas
fases poden ser mais comprimidas ou dilatadas en funcién das
caracteristicas de cada concello e do propio enfoque dado a cada
proceso.

As duas fases culminan coa elaboracién de sendos documentos, un
primeiro documento de diagndstico que pretende reflectir a reali-
dade cultural do territorio e aportar elementos de anélise e reflexion
para a posterior fase de propostas. As propostas agrupadas e orga-
nizadas en eixos e obxectivos estratéxicos fican recollidas no corres-
pondente documento, que constitle a ribrica do proceso.

A metodoloxia seguida para a elaboracidén de un destes proxectos
combina dous elementos basicos. Asl, o proceso de participacion
cidada inherente & planificacion estratéxica vén precedido por un
traballo de gabinete técnico protagonizado polo equipo redactor
dos proxectos. Fste traballo de gabinete lévase a cabo no seo do
Centre d’Estudis i Recursos Culturals da Deputacion de Barcelona e
¢ asumido como parte do asesoramento no contexto da funcién de
cooperacion técnica e econdmica que a Deputacion de Barcelona
presta aos concellos da provincia.

A tarefa do equipo redactor na etapa do proceso, previa s sesions
participativas, biflrcase en duas direcciéns: por unha banda elabé-
rase unha recopilacién de informacién de base, que inclle indica-
dores de situacién sobre a realidade cultural dos respectivos con-
cellos, que & stia vez permite establecer inferencias e comparanzas
con outras realidades culturais anélogas. Esta informacion cuantita-
tiva compleméntase coa obtencion de informacion cualitativa para
a que se establece unha toma de contacto co territorio a través de
entrevistas con persoas que pola stia vinculacién coa realidade cul-
tural do territorio son considerados observadores cualificados ou
lideres de opinién. Este material, convenientemente organizado,
facilitase aos participantes nas sesions publicas, para a sda discu-
sion e andlise e posterior incorporacion aos documentos finais
redactados polo propio equipo

Balance das experiencias de planificacion

0 traxecto percorrido dende a materializacién do primeiro proxecto
aporta unha bagaxe suficiente para a realizacion senon dun balan-
ce definitivo, si para unha valoracion de conxunto das experiencias
levadas a cabo ata o momento que aporte elementos de reflexion
sobre os resultados dos propios procesos e no seu lugar, alumear
orientacions para futuras experiencias que se poidan desenvolver
dentro do propio programa de asesoramento da Deputacién de
Barcelona ou en calquera outro contexto.

Antes de desgranar as claves dos procesos de planificacién quizais
caiba avanzar que ata o momento non ten habido dous planos

iguais. A pesares de que os procesos tefian sido desefiados e pro-
gramados cunha metodoloxia similar, a pesares de que as cidades
e territorios presenten pardmetros e perfis socioculturais andlogos,
o resultado nunca foi clénico: a realidade Gnica e irrepetible de cada
territorio imponse, € impon 4 stia vez un tratamento Unico e 4
medida, 4 hora de establecer o desefio da estratexia de planifica-
cién cultural,

Dito isto, podense analizar as claves, coincidentes en moitos casos,
dos procesos seguidos. En primeiro lugar resulta necesario apuntar
algins rasgos das cidades onde se levaron a cabo os proxectos,
pois tratase de realidades coincidentes en moitos aspectos - agas
o caso citado do concello de Sant Pere de Torellé -. Concretamente,
tratase de cidades medianas — entre 15.000 e 35.000 habitantes
— que non forman parte do contorno metropolitano da capital cata-
lana. Nestas localidades, a presencia da poboacién procedente da
inmigracion orixinaria doutras rexions espafiolas é relatvamente
baixa -sobre todo en comparacion con algunhas zonas da drea
metropolitana de Barcelona- nas que non embargantes, se produ-
ciu un forte impacto dos fluxos recentes de inmigracion proceden-
te doutros paises, feito que situou as cuestions relacionadas co
fenémeno migratorio no primeiro termo do debate cidadéan.

Son cidades cun nivel de desenvolvemento cultural notable, cun
tecido asociativo importante e todas elas abranguen algtin elemen-
to ou evento cultural singular — festivales, festas populares, institu-
ciéns culturais — que lles confire un posicionamento tefritorial mais
ou menos destacado a nivel catalan, e mesmamente nalgin caso,
a nivel internacionale.

Un factor en ningtn caso secundario e que informa sen dibida da
motivacién que pula pola realizacion dun proceso de planificacion
destas caracteristicas nos citados concellos: unha vez superadas as
urxencias histéricas derivadas dos déficit herdados dos concellos
predemocréticos, tanto polo que respecta a infraestructuras como a
proxectos culturais, na actual fase de desenvolvemento cultural, o
poder municipal plantéxase realizar un pulo adiante para o que
resulta imprescindible a complicidade e o consenso do resto dos
axentes culturais. Un pulo adiante que permita afrontar novos retos
— interculturalidade, globalizacion cultural, etc.- e asumir novos
desafios para o proxecto cultural local.

En todolos casos foi o poder municipal quen liderou o proceso de
elaboracién dos proxectos, cun especial protagonismo por parte do
maximo responsable de cultura. Ainda méis, pédese afirmar que o
grao de implicacién directa e conviccion por parte do responsable
politico directo, apoiado polo corpo técnico correspondente resul-
tou determinante en todo intre. £ pois o concello, a través do con-
celleiro corrrespondente quen actia en todo momento coma
motor e piloto do proceso, pero este, require da participacién do
resto dos axentes culturais locais, tanto do sector profesional e pri-
vado coma do mundo asociativo. Sectores que propiciaron respos-
tas desiguais ao convite de incorporarse ao proceso de reflexion e
planificacidn estratéxica.

A resposta do sector voluntario e asociativo foi por norma xeral posi-
tiva, mentres que entre o sector cultural profesional e privado a res-
posta foi moito mais feble, 0 que ata certo punto era previsible
atendendo & ainda débil implantacién nos concellos na cuestion
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dun sector en termos de "industrias culturais" presenta altos indi-
ces de concentracion territorial, que no noso caso concrétase na
cidade de Barcelona?.

Esta feble presencia do sector cultural privado, ao que no contexto
da planificacion estratéxica convencional se lle confire un rol deter-
minante como actor fundamental pola sua capacidade de inciden-
cia no territorio, queda contrarrestada pola presencia do sector civi-
co e asociativo, que, cabe lembrar, ten un papel preponderante na
dinamizacién dos escenarios culturais locais. O predominio dos
axentes civicos confire aos proxectos unha dimensién méis partici-
pativa e popular.

Cabe tamén diferenciar no seo do propio sector civico e asociativo
-heteroxéneo por definicion- a presencia de axentes de distinta
natureza que & stia vez adquiren diferentes niveis de resposta e
protagonismo nos procesos. Asi, por exemplo, detéctase un grao
elevado de resposta pola banda das entidades culturais clasicas,
dos grupos artisticos amateurs, e en xeral do que se pode deno-
minar como "@s @ctivistas" culturais. Tamén resulta salientable a
presencia — mdis significativa na fase de diagnéstico que na de pro-
postas — de persoas relevantes no escenario cultural local, &s que
se lle recofece coma lideres de opinién e que poden actuar coma
"@s prescriptores"

No outro extremo, non resulta nada doado atraer a participacién
doutros colectivos coma os relacionados coa nova emigracion —en
plena fase de asentamento, e polo tanto, ainda con escasa articu-
lacién — ou os sectores vinculados a posicidns culturais ( e polftico-
culturais ) emenxentes, rupturistas ou radicais, aos que sen animo
reduccionista se poderfan etiquetar como "@s @lternativ@s", un
colectivo que en moitas ocasidns coincide co sector mdis dindmico
e organizado da xuventude local.

A inhibicion ou insuficiente implicacién dalgdns actores locais no
proceso de planificacion, pode minguar o seu caracter estratéxico e
cidadan, derivando nun "plano municipal de cultura" que obtén a
lexitimidade e o consenso necesario a través da participacion dos
axentes civicos8.

A pesar das limitaciéns observadas, cabe realizar unha lectura en
clave positiva dos proxectos, sen que isto supofia obviar as cues-
tions ainda pendentes de resolver.

No haber da conta cabe salientar o protagonismo asumido polos
axentes culturais, precedido polo seu mutuo recofiecemento e a
articulacion dunha linguaxe comuin sobre as claves que definen as
realidades culturais locais. O proceso participativo xenera consensos
bésicos no escenario local e a reflexion aberta permite aflorar a
emerxencia de novos retos. Finalmente, tampouco cabe menos-
prezar unha certa viraxe cara ao positivo na percepcion e a valora-
cién do proprio contorno cultural e urbano.

Quedan tamén puntos importantes por resolver, como o excesivo
protagonismo municipal, a tendencia dos axentes culturais en elu-
dir compromisos concretos e elaborar unha "carta aos Reis Magos"
a xelto de peticidns &s institucions, ou a realizacién de propostas en
clave moi clasica e moi pouco estratéxica. E, en ultima instancia, dar

o paso clave e definitivo de converter as propostas e recomenda-
ciéns nun plano de actuacion cos correspondentes compromisos e
prazos establecidos, e coa implementacién dos mecanismos de
seguimento, informacién e evolucién dos proxectos.

Non queremos rematar esta reflexion sen referirmonos ao rol que
a Deputacién de Barcelona, en tanto que institucion local de segun-
do grao xoga neste tipo de procesos. Segundo o noso criterio, son
dous os aspectos a destacar: en primeiro lugar, a presencia da
Deputacion no proceso de reflexién e elaboracién de propostas
constite unha garantfa en clave de futuro, posto que supén de
facto que a institucion subscribe, en maior ou menor grao, as pro-
postas presentadas, e por tanto estard a caron dos axentes locais no
momento de desenvolveren os proxectos contemplados no plano
de actuacion. En segundo lugar, os recursos destinados e a expe-
riencia acumulada nos diferentes procesos supdn avantar cara unha
modelizacion, que poida reverter no despliegue do propio progra-
ma de asesoramentos municipais, € pofia a0 mesmo tempo todo
o Know how desenvolvido & disposicién dos concellos que queiran
acometer a sla propria estratexia de planificacion cultural.

[1] Algdins autores inscriben esa tendencia no que denominan procesos de " politizacion do
ambito local " que se desenvolverian na década dos 90 en contraposicion ao proceso de
xerencializacion dos gobemnos locais da década precedente ( VallésJM. Brugue, -1997- ) "
Sistemas de representacién e Goberno " en AAVY, informe Pi i Sunyer sobre o Goberno Local

en Espafia, Barcelona, Fundacié Pi i Sunyer.

[2] Nun contexto territorial diferente, hai que mencionar a iniciativa pioneira emprendida na
comunidade de Castela-A Mancha que elaborou o " Plano Estratéxico de Cultura 1997-2006

" ( Editado pola Xunta de Comunidades de Castela-A Mancha coa mesma denominacion )
[3] A documentacién do Proxecto de Barcelona esta dispofiible en internet

[4] Dreeszen, C ( 1998 ), Communty Cultural Planning, América For The Arts, Washington, DC
[5] Os documentos publicados dos proxectos xa rematados pddense obter tamén na Internet
[6] Quizais o caso mdis ilustrativo sexa o de Vi, cidade sede de diversas institucions culturais
de primeira orde y que acolle o " Mercat de Musica Viva ", unha convocatoria que no seu

ambito & considerada a méis importante do sur de Europa

[7] A presencia deste sector foi notable no Proxecto Estratéxico do Sector Cultural de

Barcelona

[8] Unha tendencia que ten sido observada de xeito habitual en procesos de planificacion
estratéxica de diversa natureza, na reflexion ao respecto elaborada por Josep Maria Pasqual
(2001) « Da planificacién & xestién estratéxica das cidades, Elements de debat territorial num.

13, Diputacio de Barcelona. »
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A ACCION CULTURAL desde a
DEPUTACION da CORUNA.

Carlos M. Varela
Asesor cultural. Deputacion Provincial da Corufia

46

A finalidade deste artigo é relatar os principias programas e obxec-
tivos da Deputacién Provincial da Corufia no eido cultural

A accién cultural que a Deputacién Provincial desenvolve na pro-
vincia non é unha accion "simple" nin sinxela. Nela intervefien moi-
tos factores e moitos actores para achegar "plans e programas" de
calidade &s destinatarios finais.

Os factores de méis peso na implementacion das accions culturais
son dende logo os orzamentos e a planificacion estratéxica que evi-
dentemente tefien un alto compofiente politico. Dependendo da
Corporacién e o equipo de goberno a "direccién" dos programas
enfécase cara uns intereses determinados.

Os actores son tamén diversos. Dende os propios politicos: depu-
tados, alcaldes e concelleiros, os funcionarios de distintos niveis, 0s
“técnicos e asesores”, os creadores, 0s empresarios da cultura, 0s
difusores (medios de comunicacidn, ...). Todos e cada un cumpren
un papel que moitas veces se escapa do impulso que a adminis-
tracion provincial trata de dar.

O verdadeiro motor da accion cultural da Deputacion ¢ a Area de
Cultura, Deporte e Xuventude, que ten 6 seu cargo o Servicio de
Fomento. Dende aqui a comufion existente entre o que é a admi-
nistracién e os érganos politicos fai que moitos programas adquiran
a calidade de adaptarense & realidade do territorio. Moitos progra-
mas se axustan no tempo as necesidades dos destinatarios, princi-
palmente os 94 concellos da provincia.

No cadro seguinte se expofien someramente os planos e progra-
mas que significaron o obxecto da nosa accion durante a lexislatu-
ra 99-2003. Eles dan debida conta do esforzo que a Deputacion fai
por mellorar a CULTURA en toda a provincia, fuxindo de sectarismos
e buscando a mellor accesibilidade, a maior participacion e o com-
promiso cos obxectivos que se fixan ano a ano.

Para os que queiran ampliar esta informacién, non tefien mais que
consultar a web da Deputacion: www.dicoruna.es
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ACCIONS OBXECTIVOS PROGRAMAS DESTINATARIOS
- * Mell i i ; .
Subvencions fuft){]?;.a dotacion de equipamentos destinados - Programa de Equipamentos Culturais . Cor];ellos. .
€ConomICas ., Ectimular os programas locais de accién cultural. * Programa de Actividades Culturais B LAt T
. e « Concellos.
« Programa de Musica e Teatro para Grupos non Profesionais . Er?tri];: dz: o Gt ala
Circuito de + Ofrecer actuacions artisticas de calidade. — —
Actuaciéns * Potenciar a relacién entre os creadores e a cidadania.  * Programa de Teatro e Titeres para Compaias Profesionais Concellos.
"+ Ciclo de Missica Clasica para Intérpretes Profesionais Concellos.
« Premio Composicion Artistica “CANTATA TORRE DE HERCULES”
+ Premio de Narrativa "TORRENTE BALLESTER”
» Premio de Composicion Musical "ANDRES GAOS"
) + Premio de Teatro "RAFAEL DIESTE"
) Estimular a creacion artistica. + Premio de Ensaio "MANUEL MURGUIA"
g:)‘?_l“gl']‘r’so‘; « Premio de Literatura Infantil e Xuvenil “RAINA LUPA" Creadores artisticos.
+ Premio de Creacién Fotografica “LUIS KSADO”
+ Premio a Temas de Interese de Galicia “OTERO PEDRAYO"
+ Premio de Poesfa “MIGUEL GONZALEZ GARCES”
Promover a relacién entre os creadores « Certame de Artes Plasticas “ISAAC DIAZ PARDO”
B o b ' + Certame de Artesania "ANTONIO FRAGUAS FRAGUAS"
Promover a investigacion de interese para a provincia.  Becas de Investigacion Investigadores da provincia.
Becas Promover a formacion dos artistas da provincia. ~ Becas de Estudios Artisticos Artistas da provincia.

Promover o perfeccionamento dos alumnos
do Conservatorio de Danza.

Becas para Estudios de Danza

Alumnos do Conservatorio
de Danza da provincia.

Achegar a “sétima arte” a todos os concellos

Cine 6 aire libre  da provincia, especialmente onde non existen Noite de Cine Concellos.
salas de proxeccion.
Exposicions Realizar exposicions artisticas cos fondos propios ou s >
itinerantes alleos da Deputacion por toda a provincia. Elreugio dfe Bypattithng Concellos.
« CONCELLOS )
Aulas + Achegar as novas tecnoloxias a toda a poboacion. * Rede de Aulas Informéticas + ASOCIACIONS DE VECINOS dos

Informaticas - Alfabetizacion Dixital

* Plan de Alfabetizacion Dixital

concellos de mais de
50.000 habitantes.

» Mellorar integralmente as acciéns culturais
dos concellos.

« interea visual
s interea xornadas

» Concelleiros de Cultura.
* Técnicos de Cultura.

INTEREA = Elevar o nivel técnico en xestion cultural. . interea formacion « Especialistas.

« Compartir experiencias e recursos técnicos. « interea estudios e andlises P : —

; - 2 » Creadores e profesionais.
« Crear espacios de encontro e debate profesional. « interea web
» Programa de Actividades Vecifiais
Plan de » Estimular progresivamente 6 tecido asociativo * Programa de equipamentos vecifiais Nunha primeira fase atende
. L de caracter vecifial en toda a provincia. « Programa de locais vecifiais a AAVV. dos concellos de mais
Apoio Vecinal X
de 50.000 habitantes

+ Mellorar cualitativamente &s asociacions de vecifios.

» Programa de aulas informaticas
* Programa de servicios aasociativas

Creacion dun espacio axeitado para albergar o

Calin s (i Museo da Deputacion e o Conservatorio de Danza.

Dinamizar o Pazo como Centro de Formacion

Pazo de Marifian
e Encontro.

DEPUTACION PROVINCIAL
DA CORUNA

Creaci6n dun espacio digno para a representacién

olon o
UeEg e das artes dramaturxicas.

Conservatorio de  Formaci6n regrada en estudios de Danza

Cidadans da provincia.

Danza
Publicaciéns Editar a numerosa producc_ién literaria, ensaistica, Escritores
cientifica, etc da nosa provincia.
+ Universidade da Corufia
* Universidade de Santiago
* UNED
« Sinfénica de Galicia
+ Amigos da Opera
» Musica en Compostela
. + Real Academia Galega
Apoio e + Real Academia de Medicina
participacin * Academia Galega de Ciencias
en/con » Arzobispado de Santiago
institucions * Fund. Torrente Ballester
e fundacions » Fund. Galicia-Europa
de interese * Fund. UdC
provincial « Fund. Camilp losé (;elq
« Fund. Federico Macifieira
» Fund. CIEC
« Fund Bibioteca Casa Real Consulado
« Fund. Ferrol Metrépole
« Fund. Valle Inclan
« Fund. Museo da Estampa
« Fund. Rosalia de Castro
Apoio a « Festival Celta de Ortigueira
proxectos » Actividades Dia das Letras Galegas.
singulares + Monumento 6s Néaufragos
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Cristina Martinez

»» De: crismnezEhotmailies

»» Fecha: vier, 26 sept. 2003 16:00:29 Europe,/Madrid
¥ Pars: interes wisual wisuzslBinteres.org®

»» Asunto: A SEMANA

b

>y

> DOMINGO

*» Somos Y milléns de persczs pendentes da pantslls.
gran fendémeno televisivo dos dltimos tempos wolve
cargs con mais espectadculo. se cabe.

R

o O

¥

> A familia medra. E a teleculturz do século ¥Hl A
filosafia: non dar que pensar. Obxectivo cumprido

¥

¥

¥

»» LUNS

»» Aqui estou de nowo. Chego 3 casa e atopo o buzdn
cheo de propagands personszlizada. "H2 ganado
usted..”. “Enhorabuena, &5 usted |z afortunada.” Rbro
o correa electrdnico e.. mais do mesmo: "Hqui encon-
frara..". "No pierda ests oportunidad..” A estas alturas
xa poderia ter o kit completo: Promesas publicitarias
do R ¢ 2. A culturs do consumismo marca 2 Nose
actividade disria envolta en mensaxes suxerentes,
carisimos snuncios de televisidn e grandisimos descon-
tas que & final non supofien ningun afarro. A filosofie:
mérqueo todo. gObxectivo cumprido?

¥y

>

¥

¥» MARTES

¥» Todo o mundo falsba hoxe d= onds de cslor. Hs
praias estiveron ateigadas de xente ainds que para
chegar tiveran gue pasar horzs e horas en caravana,
dentro dun coche 2 40 e sen posibilidade ningunha
de volta =tras

b33

»» Véndennos paisaxe, e realmente témola. ainds que
as praias non tefizn duchas. nin papeleiras, nin soco-
rristas, nin augs doce.. Ainda gue de camifio nos ato-
pemas con catra ou cinco wertedoiros incontrolados,
un incendio, un vertido de augss residusis da urbani-
zacién de mais recente construccidn e mediz duciz de
colectores cheos ata arribas de pldsticos, botellas &
residucs orgdnicos. gHon & todo iso temén parte da
paisaxes

3

¥

3

.

+» MERCORES

»» Hoxe boto chispas. Na cidsde non hai quen ande.
Tanto "Diz sen o teu coche” & tanto chamamento pars
que usemos o trznsporte publico gpara quer, se tes
que esperar media hors na parada do bus. sempre
chegas tarde e cun humor de cans desde pals mafs.
E despois guéixsnse =lgins de que 3gors nas casas
dz zeonz rursl hai tantoz coches como membros da
familiz. Normal. A concentracién de servicios obrig=os
2 desprazarse 3 “capital” para case todo, 2 eles nin
sequers tefien sutobus.

¥

¥» AOVES

*» Acaban de corvocarme para unhz reunidn ds comu-
nidade de propietarios. Vziz por Deus. Mormalimente
ssizto como espectadors. Aind2 que os temzs me
tocan de cerca son incapaz de involucrarme. E como
ir @ un pleno da corporacidn no meu concello. Tadolos
asuntos. en maicr ou menor medida, me afectan, pero

nin sequera =3l consiguen captar = mifiz stencidn. >
¥y

»*Moita representacidn, moits democraciz e moitz par-
ticipacion, peroc se hai maioris sbsoluta x2 se sabe
que criterios wan imperar. € se non 2 hai as disputss
partidistas ou personsis impdfiense 2 todo o demais.
Poiz no meu edificio & igusl. Asi que o= do bloque C
non queren o servicio de limpeza: pois que se fastidie
o ruso do quinto, que non lle imoz deixar pofier =
par=abdlica. ‘

¥r

¥

» WEHMRES

» Resulta que 2 calquera empressrio lle sze mais
barata contratarme = min, que estou tanto ou mais
preparads & que por ribs tefio experienciz no sector.
Pois non. Collen 2 ese fipo de traxe = garsbsta. e
tode porque non ten cargas familisres. jQue pasaf
ZBue oz nenos de agora non tefien pai? 20U € que o
reparte de cargas £ sexista® Como non traballzs,
tampouco cobras os 100 euros & mes por ter un fillo
menor de tres znos. & suponse que, polo mesma moti-
vo, @ caszs € obriga exclusiva hia. Hz zona rural vas
de |lzdo, porgue as garderizs e o= centros de dis son
cousas doutre mundo, e 2= posibibilidsdes de insercidn
lzboral son tan amples como tantos talleres de con-
feccion, conserveiras ou bares haxa, & dicir. mai limi-
tadas. Encantame ser muller.

e

¥

»» SABADO

»» Tefio unha amigs gque estd enganchada = Internet.
Pode botar horzs e horss no chat. & para ela x= hai
tempo que ir de compras & percorrer de cabo 3 rabo
a5 pixinas web de tddsl=z marcss de modz e o3
grandes almacéns. Clsro que els vive na cidade, por-
que 2qui "'no campo’ podo acceder 3 Rede 3 trawés
do meu teléfono mobil, porque os Gnicos fixes gue hai
zon os TRAC, que se cortan cads dous por tres. case
tanto como = luz. Asi que = dnica operacion virtusl
que podo facer & crer gue realmente £ unha robalizs
ese peixe tan raro que 3cabo de mercar no Tstation
wagon” {antigamente, furgoneta) do pescadeiro,

B

W
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CGAI (O)

CENTRO GALEGO
DE ARTES DA IMAXE

un referente no eido audiovisual e

fotogrdfico en Galicia.

José Luis Cabo
Director do Centro Galego de Artes da Imaxe

A cultura galega e, en particular, o audiovisual precisaba dun orga-
nismo dedicado & difusion e documentacion da imaxe en tédolos
sentidos. Para cubrir esta necesidade xurdiu o Centro Galego de
Artes da Imaxe (CGAI). Creado por decreto 210/1989 do 5 de
outubro da Xunta de Galicia e inaugurado en marzo de1991, o
CGAIl estd localizado na cidade da Corufia (rda Durédn Loriga n® 10,
baixo) e depende organicamente da Conselleria de Cultura,
Comunicacion Social e Turismo, a través da Direccion Xeral de
Comunicacion e Audiovisual.

Despois de doce anos de labor continuado na preservacién e pro-
gramacién da imaxe, o CGAI é hoxe un organisme plenamente
consolidado que polo seu dinamismo se amosa como un referen-
te e impulsor do cada vez méis relevante sector audiovisual galego.
O Centro &, desde 1999, membro Asociado da Fédération
Internationale des Archives du Film (FIAF), entidade que agrupa as

principais filmotecas do mundo. Pero o CGAI é méis que unha fil-
moteca, é a institucion responsable no dmbito do audiovisual de
cumpri-las seguintes funciéns:

* Recuperar, catalogar, custodiar e difundi-las produccions e as
obras conformadoras do patrimonio audiovisual e fotogréfico gale-

go.

* Programar proxeccidns, mostras, exposicidns, seminarios,
conferencias, ciclos formativos co obxectivo dun mellor cofiece-
mento das artes da imaxe.

* Impulsar e colaborar na publicacién de documentos que estu-
dien e reflictan a realidade do mundo da imaxe en Galicia; desde
multiples vertentes: historica, artistica, cultural e econdmica.

* Colaborar con outros organismos locais e internacionais para
acada-los obxectivos de promociédn, difusion e impulso do mundo
da imaxe en Galicia.

* Participar na promocién da produccién audiovisual galega en
mercados, mostras e festivais.

O CGAI € un centro aberto a tddolos profesionais, investigadores e
afeccionados 6 mundo da imaxe. Entre os seus servicios principais
cabe sublifiar:

* Biblioteca: A disposicién dos investigadores o Centro conta cunha
biblioteca composta por 7.300 titulos e 276 cabeceiras de prensa
peri¢dica, todos eles relacionados coa imaxe (cine, fotografia, tele-
vision) e co dmbito da comunicacion en xeral.

* Visionado do arquivo filmico: As consultas e visionados reali-
zanse nas salas de documentacion, moviola, proxeccién ou video
nas instalacions que o CGAI dispén para tal efecto segundo as con-
diciéns expostas na Orde do 25 de xaneiro de 1995 pola que se
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establecen os prezos privados pola prestacién de determinados ser-
vicios no Centro Galego de Artes da Imaxe. E necesario consultar
con antelacién a dispofiibilidade deste servicio.

* Préstamo: Servicio dirixido a asociacions e institucions para a difu-
sion da produccién galega sen dnimo de lucro. O sevicio de prés-
tamo conta cun fondo en formato VHS de todas aquelas produc-
cions audiovisuais contemporaneas das que a Xunta de Galicia ten
os dereitos de difusion cultural, ou daquelas peliculas restauradas e
recuperadas polo propio CGAI.

* Programacion: O Centro Galego de Artes da Imaxe mantén na
stia sala unha programacion cinematogréfica estable que segue as
lifias clésicas de calquera filmoteca, prestando especial atencion &
revision da historia do cine en tddalas stas etapas, 6s realizadores
e cinematografias contemporaneas que se atopan fora dos circuftos
normais de exhibicion e, especificamente, ¢ audiovisual galego, con
ciclos de caracter historico ou ben presentando a maior parte da
produccidn anual. As proxecciéns realizanse en versién orixinal, con
subtitulos en casteldn ou en galego. A programacion deste ano
comezou o0 15 de setembro e mantense durante todo o ano ata
finais de xullo, cunha proxeccion diaria de luns a xoves s 20:30 e
duias sesidns o venres e o sdbado as 18:00 e 4s 20:30.

¢ Formacion: Desde 1991, ano da sta inauguracion, o CGAI orga-
niza ou participa activamente en distintas actividades formativas
orientadas tanto & divulgacidn técnica e histérica como 4 reciclaxe
profesional dos integrantes do audiovisual galego. Entre estas acti-
vidades cabe destaca-la organizacion dos Seminarios e Talleres de
Imaxe Cero en Conducta que agrupan distintos cursos sobre cine,
video, television, fotografia ou novas tecnoloxias e que se celebran
sempre 6 longo dunha semana do mes de xullo.

Tamén, nos dous ultimos anos celebréronse para complementa-los
cursos de Cero en Conducta, outros seminarios e talleres chama-
dos Mundos Dixitais, que inciden na formacidn relacionada co
mundo da animacion, a aplicacion de novas tecnoloxias dixitais e a
imaxe de sintese. A actividade formativa coordenada desde o CGAI
esténdese tamén durante todo o ano coa celebracion de diversos
seminarios monotematicos coma o levado a cabo o ano pasado:
As tradicions populares no cine espafiol, no que interviron entre
outros conferenciantes Luis Garcia Berlanga e José Luis Cuerda.

Hoxe o audiovisual galego estd moito méis consolidado do que o
estaba hai doce anos, feito polo que debemos felicitar 65 que traba-
llan nel. Dende o CGAI, continuaremos impulsando este crecemen-
to 6 tempo que permaneceremos como un punto de encontro para
todos aqueles interesados neste mundo: o da imaxe.

Vicente Pehna
Coordinador Cientifico do MUPEGA

0 ano 1926 adoita citarse como referente cronoléxico auroral do
museismo pedagdxico en Galicia. Por R.O. de 8 de outubro dese
ano era legalmente autorizado o Museo Pedagogico Regional, fun-
dado a instancias da Asociacién del Magisterio Oficial del Partido de
La Corufia. Coa memoria posta nesta e noutras iniciativas precur-
soras e o firme proposito de darlles permanencia sostida, actuali-
zéndoas convenientemente, consonte ¢s postulados das correntes
museoloxicas vixentes nos nosos dias e s pautas que nos propor-
cionan os saberes educativos, decidiuse crear o Museo Pedagoxico
de Galicia (MUPEGA).

Definicion e fundacion

O MUPEGA ¢ un centro especifico da Conselleria de Educacion e
Ordenacién Universitaria destinado a recuperar, salvagardar, estu-
diar, mostrar e difundir todas aquelas expresions educativas e lin-
gliisticas que patenticen a variedade e riqueza do patrimonio peda-
goxico de Galicia, posibilitando a stia catalogacion, sistematizacion
e custodia. Desta maneira asegurarase a slia permanencia futura,
fomentarase a stia indagacion cientifica e propiciarase a sua trans-
mision como legado vivo e en emerxencia continua & acervo cultu-
ral do pais.

Obxectivos e funcions
O MUPEGA persegue o0s cinco obxectivos que de seguido se rela-
cionan, nos que se concreta a sta finalidade expresa:

1. Recuperacién, conservacién, estudio e mostra daquelas produc-
ciéns e bens patrimoniais de interese para a historia da educacion
e a memoria colectiva da Comunidade galega.

2. Especial atencion as realizacidns educativas en lingua galega e ds
relativas 6 ensino da lingua e da cultura galegas.

3. Constitucién dun centro documental e de recursos pedagéxicos
que fornezan de instrumentos heuristicos e faciliten o estudio e a
difusién da educacion en Galicia na sda historia, actualidade e pros-
pectiva.

4. Realizacién de mostras educativas de cardcter temporal e per-
manente con fondos propios e alleos.

5. Promocion de proxectos, publicacions e outras actividades para
recuperar a memoria educativa de Galicia e dinamizar a sua reali-
dade pedagoxica.



' GALICIA:
' DA MEMORIA
| ACTUALIZADA DO PAIS

As funcions que na norma legal se lle confiren 6 MUPEGA poden
condensarse nos seguintes termos:

* Programar e realizar exposicidns no tocante ¢s distintos &mbitos
sectoriais do mundo da educacién e da pedagoxia en Galicia.

* Potenciar e incentivar a investigacion e a innovacion pedagosicas.

¢ Colaborar na formacién e actualizacion pedagdxicas dos profesio-
nais da educacion.

¢ Elaborar bases de datos sobre a educacién na Comunidade
Auténoma galega. ‘

* Recadar, catalogar, custodiar e difundir as producciéns nas que se
obxectivan a memoria e a actualidade educativas de Galicia.

« Deseriar e preparar unidades didacticas e materiais educativos
propios.

* Manter relacions de intercambio e colaboracion con outros cen-
tros andlogos.

« Impulsar a celebracién de encontros sobre 0 museismo pedagd-
xico e a recuperacién da memoria educativa en Galicia.

» Colaborar na realizacién de estudios, informes e investigacidns
sobre a educacién e a infancia en Galicia.

museo
pedagoxico
de galicia

;

Escolma do labor executado

Do conxunto de accidns emprendidas polo MUPEGA dende a sta
fase proxectiva ata 0 momento, merecen salientarse as que de con-
tado enumeraremos, atendendo fundamentalmente & importancia,
novidade, proxeccion e resonancia social que tiveron. Féra deste
inventario moi sucinto fican outras que o lector interesado podera
cofiecer recorrendo directamente s responsables do propio centro
ou consultando o seu sitio web (http://www.xunta.es/mupega) en
fase de actualizacion.

Fondos patrimoniais

Como caberfa agardar nunha institucion desta natureza, a actuacion
prioritaria cara & que se focalizaron os maximos esforzos dende os
primeiros intres foi a orientada & procura e recollida dos obxectos
que configurarian o elenco de bens patrimoniais do museo e que
requiririan, antes da stia exhibicion, distintos procesos de interven-
cion. Como resultado deste labor, 0 MUPEGA conta na actualidade
cun depodsito de méis de 36.000 pezas, entre as que destaca
numericamente o fondo bibliogréfico.

Exposicions. Espacio Mupega

Co proposito de dar a cofiecer o novo museo & comunidade esco-
lar en particular e & sociedade galega en xeral, € & mesmo tempo
coa finalidade de sensibilizalas verbo da importancia da recupera-
cién e a conservacidn do patrimonio educativo, desefiouse e cons-
trufuse o denominado Espacio Mupega, unha mostra itinerante
composta de dlas édreas. Na primeira amdsase a reproduccion
dunha aula de ensino primario dos anos 1940-1970. E na segun-
da ofrécese unha panordmica xeral da entidade museistica e das
accions que vén realizando, por medio de diversas presentacions
audiovisuais e variadas aplicaciéns multimedia.

Rede Mupega
Sabedores de que Galicia postie un valioso acervo historico de
caracter educativo, que se foi acrecentando e enriqguecendo no
devir das décadas en diferentes centros de ensino, e sendo cons-
cientes de que ese fondo patrimonial ha de salvagardarse e con-
servarse en condicidns idoneas, decidiuse constituir a REDE
MUPEGA, integrada por aqueles establecementos docentes depo-
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sitarios dun patrimonio histérico-educativo comiin, merecente de
ser cofecido, apreciado e deleitado por toda a cidadanfa.

O dia 11 de marzo de 2002, no IES Otero Pedrayo de Ourense,
foron asinadas as Bases para a creacién da REDE MUPECA. O pro-
tocolo quedou ratificado polos directores dos IES Xelmirez | de
Santiago de Compostela, Lucus Augusti de Lugo, Sanchez Cantén
de Pontevedra, Salvador de Madariaga da Corufia e o centro anfi-
trion da capital das Burgas.

Neste documento recofiécese de forma expresa que o MUPEGA é
o Unico centro muselstico existente en Galicia, sectorialmente
especializado na area educativa, dependente da Administracion
publica. Actualmente permanecen abertas ¢ publico a Coleccion
visitable do Instituto Xelmirez | e a Exposicion permanente do
fondo histérico-educativo do IES Lucus Augusti.

Certame escolar
No pasado curso académico 2002-2003 convocouse e desenvol-
veuse o | Certame Escolar Museo Pedagoxico de Galicia que xirou
arredor do tema Memoria e recordos da escola e da infancia.
Con esta actividade pretendiase estimular a colaboracién do profe-
sorado e do alumnado de toda a Comunidade Auténoma no incre-
mento e optimizacion do patrimonio educativo do MUPEGA, facén-
dolles tomar conciencia do seu valor intrinseto e da extraordinaria
potencialidade que encerra unha experiencia desta natureza.

Traballos de divulgacion e publicacions
O labor de investigacion realizado no seo do MUPEGA e as cam-
pafias de promocion institucional programadas para dar a cofiecer
0 novo centro museistico dentro e fora de Galicia, materializéronse
en diversas publicacions e traballos de difusién dos que aqui so
citaremos en referencia sumaria aqueles de maior relevo:

* La primera luz, de Manuel M. Murgufa, facsimile da 2? edicion
(Lugo, 1868), acompariada dun amplo estudio introductorio en
volume independente.

» Mupega: xénese, labor e proxecto. Video de presentacion do cen-
tro museistico.

* Mosaico de iconografia escolar de Galicia | e Il. Dous estoxos de
tarxetas postais.

* Repertorio biblic-hemerogréfico da educacién en Galicia, 1715-
1970. Edicién en soporte electrénico dunha base de datos con
fichas catalogréficas correspondentes a 1,108 libros e 254 publica-
ciéns peri¢dicas.

* | Foro ibérico de museismo pedagdxico. Reportaxe desta activida-
de congresual en DVD e version multilingte.

Proxectos

Para pechar este reconto telegrafico do que foi e aspira ser o
MUPEGA a curto prazo, daremos conta, dalgunhas das iniciativas
mais salientables que se pretenden culminar de contado:

« Inauguracion oficial e apertura 6 publico da sede permanente da
institucion, unha vez rematadas xa as obras de reforma do inmable
que lle dara acubillo e que se atopa emprazado na zona de San
Lazaro, en Santiago de Compostela. Estimase que a partir da vin-
deira primavera 0 museo poderd ser visitado.

* Desefio, desenvolvemento e implementacién do MUPEGA VIR-
TUAL

« Continuacién e diversificacion das actividades expositivas, formati-
vas e congresuais.

* Apertura 6 exterior e ampliacion das relaciéns institucionais cara 6
resto de Europa e de América.

Un camiiio en comidn

Fondamente enraizado na memoria, pero cun inequivoco compro-
miso co presente e unha irrenunciable vocacion de futuro, un novo
centro museistico tematicamente especializado en materia educati-
va comeza a sla singradura. A condicién de pioneiro en Espafia,
dependente da Administracion autondmica, confirelle unha cota de
responsabilidade engadida & que xa de por si ten unha iniciativa
emenxente en tempos de torrendial fervenza museoldxica que bebe
no manancial da historia para facer xermolar fecundos e atractivos
proxectos con suxestivos horizontes.
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Neste apartado recéllense materiais recentes en distintos formatos (libros, artigos, portais de internet, etc...) que poden ser

Interesantes para os profesionais que traballan no dmbito da intervencién municipal.

[ !
N
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ASENSIO, MIKEL-POL, ELENA (2002): Nuevos esce-
narios en educacién. Aprendizaje informal
sobre el patrimonio, los museos y la ciudad.
Aique. Bos Aires. 31,75 €,

Os museos, as exposicions, o patrimonio local e as
cidades mesmas son revisados como obxectos edu-
cativos, como novos escenarios da educacion interxe-
racionais.

CANDEDO, M2. DOLORES (Coord.) (2002): A accién
municipal en cultura, deportes e xuventude na
provincia da Corufia. Deputaciéon da Corufia. A
Coruna.

Informe final do estudio desenvolvido por un equipo
de profesores/as das Universidades da Coruna e
Santiago de Compostela, a instancias do Deputacién
Provincial, sobre o labor municipal nos ambitos da cul-
tura, deportes e xuventude. Unha radiografia que se
ve complementada cun longo apartado de lifias estra-
téxicas para o artellamento dunha politica provincial
nos devanditos ambitos.

NUNEZ, VIOLETA (Coord.)(2002): La educacidn en
tiempos de incertidumbre: las apuestas de la
pedagogia social. Cedisa. Barcelona.

As principais cuestiéns que a Pedagoxfa Social debe, a
xuizo dos autores, revisar no presente son a formacion
dos profesionais, o estatuto da disciplina, as suas apor-
taciéns ao dmbito escolar, o traballo socioeducativo
interxeracional, a atencién aos maiores e os proble-
mas do traballo en institucions. Este volume ofrece
importantes propostas ao respecto a través de senllei-
ros expertos desta disciplina.

GOMEZ-GRANELL, CARMEN.-VILA, IGNACIO (Coord.)
(2001): La ciudad como proyecto educativo.
Octaedro. Barcelona. 8,40€.

Describense nesta obra os elementos esenciais que
inspiran os denominados Proxectos Educativos de
Cidade, implementados dunha forma colexiada,
naquelas urbes que tomaron conciencia do impres-
cindible papel que desempefan na educacién dos
seus cidadans.

Arte para todos
Mirndas porn mmsclu y sprender
of potrimanie

CALAF, ROSER (Coord.) (2003): Arte para todos.
Miradas para enseiiar y aprender el patrimo-
nio. Trea. Xixon. 15 €.

Contén metodoloxias e experiencias précticas para
cofiecer as posibilidades do ensino da arte e do patri-
monio na escola, na rda, en Internet € mesmo no car-
cere. Un interesante manual para aqueles que deci-
dan introducirse en temas de comunicacién e ensi-
nanza da arte e o patrimonio cultural.

CARIDE, JOSE ANTONIO (Coord) (2003): Plan
integral de formacion e desenvolvemento da
accion sociocultural municipal na provincia da
Coruiia. Deputacion da Corufia. A Coruia. (no prelo).
Informe elaborado por un equipo de profesores das
universidades de Santiago de Compostela e A Corufia
a peticién da propia entidade provincial, co fin de pro-
por unha entidade de asesoramento e formacion cul-
tural, un plan de formacién para técnicos culturais,
deportivos e xuvenis, a si como unha lifia de publica-
ciéns de interese para os que traballan nestos &mbitos
nos concellos da provincia da Corufa.

AAVV. (2001): Cultura, Desarrollo y Territorio.
Xabide. Vitoria-Gasteiz. 18€.

Aborda, dun xeito multidisciplinar, a xestiéon cultural
como ferramenta da xestion territorial e de desenvol-
vemento local.

ALVAREZ, XAQUIN (2003): A rebelion municipal.
Unha esperanza para Galicia. Xerais. Vigo. 15€.
Para aqueles profesionais ou futuros técnicos da
Administracion Local, este volume denuncia a pro-
funda e preocupante agonfa do municipalismo galego
por mor do reiterado desenvolvemento de estratexias
multiples que os gobernos autondmicos e provinciais
levan a cabo para reproducirse no poder. Ademais,
cunha claridade manifesta, alecciona ao lector sobre
como comprender mellor os insondables camifios das
finanzas dos concellos.

POSE, HECTOR (Coord.) (2003): Interea 2002. A
accion municipal en cultura, deporte e xuventu-
de. Actas. Deputacién da Coruria, A Corufia.

Conten as Actas e relatorios de expertos participantes
na primeira edicién do Interea, un espacio de encon-
tro, formacion e informacion auspiciado polo organis-
mo provincial para responsables politicos e técnicos
dos concellos da provincia nos émbitos citados.

BERGUA, JOSE ANCEL (2002): La gente contra la
sociedad. Impacto sociocultural de un diverti-
mento juvenil. Mira editores. Zaragoza.

Onde se analiza, dende a Socioloxia, a afinidade e
desidencia entre mocidade e adultos nas formas de se
divertir.

www.festivales.com

Portal consagrado integramente aos festivais de todo
tipo celebrados en Esparia. Organizado tematicamen-
te, ofrece informacién constantemente actualizada.

interea visual. NORMAS PARA A ADMISION DE COLABORACIONS

1. A extension méxima dos artigos presentados para a revista non podera exceder as 3 paxinas, en DIN A4 numeradas, a dobre espacio, en caracteres Times New
Roman, incluidos gréficos, cadros ou bibliografia. As imaxes entregaranse por separado indicando con claridade no texto o lugar en que deben ser incluidos. Xunto a
unha copia impresa en papel, enviarase outra en disquete de 3,5 pulgadas, preferiblemente no programa WORD para PC. Na presentacion do traballo s6 se utiliza-
ran tabuladores e sangrias, evitando en todo momento, unha maquetacion previa deste, responsabildiade dos editores de interea visual,
2. Cada traballo debe ir acompaiiado dunha paxina que contefia o titulo do traballo, nome completo do autor/a ou autores/as, centro de traballo, enderezo com-
pleto e un breve curriculum.
3. Para as referencias bibliogréficas, os autores mencionaran en texto o apelido do autor, data e paxina, con remision a unha bibliografia final das obras citadas, sexan
libros (Brook, 1993, 32) ou publicacions periodicas (Pérez Rasilla, 2001, 45).

Brook, P. (1993): There are no secrets, London, Methuen Books.

Pérez Rasilla, E (2001): "¢Somos tan malos os criticos?", Revista Galega de Teatro 28, Cangas do Marrazo, pp.44-46.
4. Os autores/as poden utilizar notas a rodapé en funcion das necesidades de exposicion, pero as referencias bibliograficas seguirdn sempre a norma anterior, inclu-
indo o apelido ou apelidos do autor/a, ano de publicacién da obra e paxina ou paxinas se fose o caso. No caso de varios traballos nun esmo ano, utilizaranse letras
para diferencialos (Brook, 19932 1993b). Na bibliografia final tamén se incluira a mesma letra.
5. As citas, cando sexan curtas, irdn incluidas entre comifias no corpo central do texto, precedidas da referencia bibliogréfica correspondente (Brook, 1993, 12). Se
son longas iran en paragrafo independente sangrado, con letra dun corpo méis pequeno, precedidas igualmente da referencia bibliografica (Brook, 1993, 12-13).
6. Os artigos que non redinan estes requisitos, serdn devoltos aos seus autores/as para a stia adecuacion as normas de edicion da revista.
7. Os orixinais recibidos seran sometidos a revision, cando menos, por dous avaliadores do Consello Editorial, en funcion dos seus cofiecementos sobre a materia
de que trata o traballo, garantindose o anonimato de todos eles. A aceptacion definitiva dos materiais depende do Consello de Redaccion de interea visual,
8. Os traballos enviaranse ao enderezo da revista.

interea visual
agora tameén

en formato dixital:
www.dicoruna.es
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